Zatacznik nr 2 do Zarzgdzenia nr 774/X/2013
Burmistrza Gotdapi

Z dnia 25 pazdziernika 2013r.

Odbiorcy

Lp. Prio-rytet Tytut dziatania Zakres bezposredni Partnerzy Koszt Wskainiki realizacji
b Zdefiniowanie Zadanie powinno Urzad Miasta w Lokalni 25 000 zt Nowy slogan (1)
marki oraz zostat pilnie zlecone Gotdapi, lokalni przedsigbiorcy, Nowy system
stworzenie podstaw | firmie specjalizujgcej przedsigbiorcy, organizacje identyfikacji

do jej wdroienia

sie w tego typu

cpracowaniach.

Zadanie powinno

objat:

» okredlenie profilu
marki,

® ppracowanie
sloganu
promocyjnego,

& ppracowanis
systemu
identyfikacji
wizualnej,

crganizacie
pozarzgdowe, inne
podmioty

pozarzgdowe, media

wizualnej {1)
Liczha  uczestnikdw
seminarium {30)




® seminaria
zachecajgce  do

wykorzystywania
marki Gotdapi
przez

przedsiebiorstwa
i organizacje
pozarzadowe
oraz inne
podmioty

Utworzenie
Centrum Promocji

Gotdapi !

Centrum  promacji
Gotdapi jako
jednostka
budzetowa
kreowataby polityke
promocyjng.
Prowadzitaby
promogje
turystyczna oraz
promoecje
inwestycyjna,

Urzad Miasta w
Gotdapi

50 000 zt

Liczba stanowisk
pracy ds. promacji
inwestycyjne] (1}
Liczba stanowisk
pracy ds. promocji
turystycznej (1)

Spotkania
konsultacyjne
wiadz z niestaly
reprezentacjg
branzy turystycznej,
w tym
uzdrowiskowej

Tego typu  sieé
miataby za zadanie
wspdlnie dziatat na
rzecz rozwoju
turystyki w gminie,
w tym:
konsultewanie i
opiniowanie plandw
i ich wykonania na
rzecz rOEWOj U
turystyki,
inicjowanie
wspélnych  dziatan,
wymiana informacji,
wspélne  dziatania
premecyjne i
przygotowywartie
zintegrowanych
produktéw
turystycznych iin.

Lokalni
przedsiebiorcy i
organizacje
pozarzadowe
dziatajgce w braniy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej;
Urzad Miasta w
Gotdapi

Lokalni
przedsiebiorcy i
organizacje
pozarzgdowe
dziatajgce w braniy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej

500z

Liczba odbytych
spotkai rocznie
{min. 4)

Liczba  podmiotdw
uczestniczacych w
sieci {min. 10)

Lobbowanie na
rzecz wigczenia
LBlegu Jatwingdw”
do europejskigj ligi

Wykorzystanie
potencjatu gminy do
uprawiania
narciarstwa

Urzad Miasta w
Gotdapi

Lokakni
przedsiebiorcy
dziatajacy w branizy
turystycznej, w

5000 zt

Liczha podjetych
akgji {(min, 2)




hiegéw
diugodystansowych
Euroloppet

biegowego wymaga
wzmocnienia
oddziatywanla
,Biegu Jadwingow"” -
wiekszenia  liczby
uczestnikéw,
zainteresowania
SpONsSorGw
ponadlokalnych
medidw. Bedzie to
mozliwe dzieki
whaczeniu  ,Biegu
Jadwingdw” do ligi
biegdw
diugodystansowych
Eurcloppet (a w
dalsze]  prazysztosci
do  Worldloppet).
Wymaga to w
pierwsze] kolejnosci
rozpornania
warunkdw, jakie
nalety spetnic, i
przygotowania
odpowiednie] oferty,
w tym materiatdw
informacyjnych i
promocyjnych, ktdra
zostanie przedioiona
European Union of
Cross-country Skilng
Marathons.
Przygotowanie
materiatéw
promocyjnych.

oraz

szczegdlnosci w
zakresie turystyki
Zimowej

Akcja informacyjno-
promocyjna w
zakresie wizji
rozwoju gminy do
2020 roku

Artykuly w prasie
lokalnej oraz  na
portalach
internetowych;
ulotka informacyjna,
nakfad 3000
egzemplarzy

Mieszkanicy,
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe
inne
podmioty

oraz
lokalne

Lokalne media;
prasa regionalna;
radio regionalne

10 000G zt

(projekt
sktad,
przygotowanie  do
druku, druk,
dystrybucja ulotek)

graficzny,

Liczba
opublikowanych
artykutdw (min, 5}

Liczba
rozdystrybuowarnych
ulatek {min.3 000}

Doroczne spotkanie
Burmistrza z
kluczowymi

Spotkanie w formule
obiadu lub kolacji.
Podsumowanie

Lokalni
przedsiebiorcy

Lokalne media

1500 zt

Liczba
spotkan
przedsiebiorcami

dorocznych

z




przedsiebiorcami

mijajgcego roku oraz
wskazanie  wyzwan
na nowy rok

{min. 1)

Analiza
zewngtrznych
irddet

finansowania
dziatarh
promocyjnych oraz
stworzenie
kalendarza
kankursow i
nabordw

Analiza dostgpnosci
krajowych i
zagranicznych
Srodkdw
finansowych na
promocje, o ktore
moga aplikowad
samorzad  gminny,
prredsigbiorcy i
organizacje
pozarzgdowe | inne
podmioty.  Srodki
dystrybuowane
przez: Samorzad
Wojewddztwa
Warminsko-
Mazurskiego, Polskg
Agencje Informacii i
tnwestycjl
Zagranicznych,
Ministerstwo
Gospodarkl, Krajowa
izhe Gospodarczy,
Polskg  Organizacje
Turystyczng, odrodki
zagraniczne POT i in.

Urzad Miasta
Gotdapi

w

Ozt

Liczba aktualizacji
kalendarza
konkurséw na
projekty
wspoHfinansowana ze
srodkdw
zewnetrznych {min. 4
rocznie)

Spotkania
konsultacyjne
whadz z niestalg

Tego  typu  siet
mialaby za zadanie
wspdlnie dziata¢ na

Lokalni
przedsiebiorcy
organizacje

Lokalni
przedstebiorcy
organizacje

500 zt

Liczba odbytych
spotkarn rocznie
{min. 4)




reprezentaciy
braniy turystycznej,
w tym

uzdrowiskowej

rzecz rozwoju
turystyki w gminie,
W tym:

konsultowanie i
opiniowanie plandw
i ich wykonania na
rzecz rozwoju
turystyki,
intcjowanie
wspdlnych  dziatan,
wymiana informacji,
wspdlne  dziatania
promocyjne i
przygotowywanie
zintegrowanych
produktéw
turystycznychiin.

pozarzadowe
dziatajace w braniy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej;
Urzad Miasta w
Goldapi

pozarzgdowe
dziatajgce w braniy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej

Liczba  podmiotdw
uczestniczacych w
sieci (min. 10)

Q. Stworzenie Imapowanie ustug Urzgd Miasta w Lokalni 75 000 z4 Liczba  udzielonych
zintegrowanego turystycznych, w | Gotdapi, lokaini | przedsieblorcy oraz | (zmapowanie ustug i informacji {min.
systemu informacji | tym uzdrowiskowych przedsiebiorcy i | organizacje stworzenie systemu 20000 odpowiedzi
turystycznej i zdrowotnych; | organizacje pozarzadowe przeptywu na rok}

stworzenie  {zakup) dziatajgee w braniy | dziatajace w branzy | informacji, w tym
informatycznego turystycinej turystycznej szkolenia i
systemu  przeptywu warsztaty);
informacji lub Zakup

wiaczenie  sie do oprogramowania fub
Polskiego  Systemu wigczenle sie do
Informacji PSIT

Turystycznej POT

10. Rozwazenie 1. Analiza Urzad Miasta w | Lokalne media 15 Q00 zt Decyzja w zakresie
motliwosci  zmiany efektywnosci Gotdapi przeprowadzenia
nazwy na Gotdap miany narwy zmiany nazwy (tak
Zdedj Gotdap na Gotdap lub nie}

Zdroj

2. Kampania
informacyjna
skierowana do
mieszkaficow lub/
i konsultacje
spoteczne

3. Podjecte decyzji 1
ewentualne
rozpoczecie
procedury

11. Badanie  poziomu | Wraz z raportem z | Lokalni Lokalni 20 000 zt Raport
zadowolenia badania. przedsiebiorcy i przadsiebiorcy i podsumowujacy




turystdw z zakresu
oferty craz jakosci
obstugi

Badanie realizowane
w dwdch okresach -
szczyt sezonu
narciarskiego i szczyt
sezonu
uzdrowiskowego

organizacje

pozarzadowe
dziafajgce w branzy
turystycznej i

uzdrowiskowej;
Urzad Miasta w
Gotdapi

organizacje
pozarzadowe
dziatajgce w branzy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej

wyniki  badafi (1
rocznie)

12,

Wprowadzenie
certyfikatu  jakosci
dla podmictow
gastronomicznych
oferujacych
kartacze

Kartacze to winien
byt rozpoznawalny
produkt  markowy.
Wprewadzenie
certyfikatdw
wptynie na wzrost
jakosci ustug
gastronomicznych,
posiadajacych
lokalng  specyfike.
Pozwoli
wykorzystaé
istniejgcy potencjat
w zakresie
kulinariow, w tym
organizowanego
corocznie
wydarzenia
JKartaczewo -
Festiwal
Pogranicza”.
Certyfikat
nadawany
corocznie po
przeprowadzeniu
badan H
wykorzystaniem
metody tajemniczy
klient

Lokalni
przedsiebiorcy
dziafajacy 2z braniy
gastronomicznej

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajgcy w branzy
gastronomiczne],
organizacie
pozarzadowe, media

7500 zt

Liczba
uczestniczacych  w
sieci podmictéw
gastronomicznych
{min. &}

13.

Lobbawanie na
rzecz wigczenia
Biegu Jaéwingow”
do europejskiej ligi
biegdw
diugodystansowych
Euroloppet

Wykorzystanie
potencjatu gminy do
uprawiania
narciarstwa
biegowege wymaga
wzmocnienia
oddziatywania
Biegu Jadwingow"” ~
wigkszenia  liczby
uczestnikéw,

Urzad Miasta w
Gotdapi

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajacy w branzy
turystycznej, W
szezegolnosci w
zakresie turystyki
zimowej

10000 o (koszty
reprezentacyjne i
przygotowania
materiatow
prornocyjnych}

Liczba podjetych
akejl {min. 5)




zainteresowania
sponsordw oraz
ponadlckalnych
medidw. Bedzie to
moiliwe dzieki
wiaczeniu »Biegu
Jadwingdw” do ligi
biegéw
diugodystansowych
Eurploppet (a2 w
dalszej  przysztoich
do Worldloppet).
Wymaga to w
pierwszej kolejnosci
rozpoznania
warunkow, jakie
nalezy speitni€, |
przygotowania
odpowiedniej oferty,
w tym materiatow
informacyjnych i
promocyjnych, ktora
zostanie przediozona
European Union of
Cross-country Skiing

Marathons
14, Przygotowanie 16 —stronicowy Turyéci, w  tym Lokalni 60000 zt (projekt Liczba

folderu folder z informacjg kuracjusze, ‘ przedsiebiorcy graficzny, sktad, rozdystrybuowanyc
promujacego o ofercie Goldapi zainteresowani dzialajgcy w branzy | przygotowanie do h folderdw rocznie
produkty (kolorowy, z oferta Goidapi. W turystycznej i | druku i druk 21000 {rain, 8000 szt.}
turystyczne gminy profesjonalnymi Polsce oferta vzdrowiskowe] folderéw)

zdjgciami) kierowana gléwnie

Naktad 21000 do: Niemiec, OK,

egzemplarzy, w FR, Litwy,

tym: jezyk rosyjski warszawy,

(3000), jezyk Tréjmiasta, Slaska,

litewski (2000), Dolnega  $laska,

jezyk angielski Wielkopolski

{1000), jezyk

niemiecki (5000}

oraz jezyk polski (10

000)

15. Przygotowanle Kolorowy, dobrze Tury$ci, w tym Lokalnl 70000 zt Liczba

przewodnika zredagowany, z kuracjusze przedsigbiorcy oraz (projekt  graficzny, rozdystrybuowanyc
promocyjno- profesjonalnymi zainteresowani organizacje skiad, h przewodnikdw
informacyjnego zdjeciami, W oferta i pozarzgdowe przygotowanie  do rocznie {min. 15




prezentujgcego
oferte  gminy, w
ktdrym znajdzie sie
takize legenda o
Gotdapi

porecznym
formacie
przewcdnik 0
objetosci okoto 50-
&0 stron.
Dystrybucja

przewcdnika za
mozliwie niewielky
oplata.

Naktad S0 000
egzemplarzy  (po
Polsku}

Istniejacy
przewodnik
powinien byt
radykalnie
Zmieniony i
uatrakcyjniony  a
takie
2aktualizowany.
Rozwaiona
powinna by¢ takie
koncepcja
przygotowania
takiego
przewodnika po
rosyjsku i
niemiecku.

odwiedzajacy
Gotdap

dziatajace w branzy
turystycznej i
uzdrowiskowe]

druku i druk w
nakladzie 50 000
egz.}

7000 zt
{aktualizacja
folderu}

000)

16.

PR turystyczny oraz
pozyskanie
patronatdw
medialnych
{mediéw
ogdlnokrajowych i
regionainych)  dla
kluczowych imprez
kulturalnych i
sportowych

Zorganizowanie 2
tur (sezon zimowy i
sezon  letni}  2-3
dniowego study
tour dla 10
dziennikarzy
tytutdw
dziennikarzy
tytutdw
turystycznych b4
Polski {moie tei z
zagranicy), a takie
wicdacych tytutdw
niespecjalistycznych
— tygodnikéw lub
dziennikdw
informacyjnych  {w
tym portali

Dziennikarze
tytutdw
turystycznych i
ogélnych, w tym
portald
internetowych

Media regionalne i
ogolnopolskie
zaréwno
informacyjne, Jak i
te skoricentrowane

na turystyce,
wypoczynku,
rekreacii i
uzdrowiskach

000 # x B
dziennikarzy {3 dni
pobytu
dziennikarza)

=72 000 zt

Liczba artykutdw w
prasie na temat
Goldapi i  okolic
rocznie (min. 20)




internetowych). W
wyniku wizyty
studialnej
przekazanie do
medidw
regionalnych i
ogdlnckrajowych
interasujgeych
informacji i
materialéw, na
podstawie  ktdrych
dziennikarze z tych
gazet i portali
internetowych
mieliby mozliwos¢
opracowania
tekstow, w ktdrych
wspomng o]
Gotdapi. Koszty
wizyty do pokrycia
w 75% przez
przedsigbiorcéw 2
branzy turystycznej
Gotdapi
(prezentujgcy
oferte).
Zapewnienie
patronatéw
regionalnych i
krajowych nad
kluczowymi
imprezami
kulturalnymi i
sportawymi

17.

Kampania
billboardowa
produktu
narciarskiego

Miesigczna kampania
umoiliwi wzrost
znajomosci marki
oraz zainteresowania
produktem.
Lokalizacja
bitlboarddw
powinna
obejmowad;
Biatystok,  Gdansk,
Olsztyn, Warszawa
oraz Kaliningrad i

Turysci
zainteresowant
ofertg  narciarska
Gotdapi

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajacy w braniy
turystyczne] i
uzdrowiskowe]j

1700 zt {wynajecie
1 biltboardu
miesiecznie)

1500 =t

(projekt graficzny)

Liczha billboardéw
{min. B0 rocznie)
Liczba oséb, ktdre
beda miaty kontakt
z billboardemn




Wilno.

Aby kampania byla
zauwaialna potrzeba
min. 25-30
bilbardow W
Warszawie,
Kaliningradzie i
Wilnie oraz po 10-15
w pozostatych
miastach

18.

Kampania
killboardowa
produktu
uzdrowiskowego

Miesieczna kampania
umoizliwi wzrost
znajomosci marki
oraz zainteresowania
produktem.
Lokalizacja
billboardéw
powinna
chejmowat:
Biatystok, Gdansk,
Olsztyn, ‘Warszawa
oraz Kaliningrad i
wilng. Aby
kampania byla
zauwatalna potrzeba
min. 25-30
bilborddw w
Warszawie,
Kaliningradzie i
Wwilnie oraz po 10-15
w pozastatych
miastach.

Billbordy  powinny
promowaé
najbardziej
unikatcwy element
oferty Gotdapi cayli
Uzdrowisko.

Turydci, w
kuracjusze
zainteresowani
oferty Gotdapi

tym

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajacy w braniy
turystycznej i
uzdrowiskowaj

1700 zt {wynajecie
1 billboardu
miesiecznie)

1500 =

{projekt graficzny)

Liczba billboarddw
{min. 60 rocznie)
Liczba oséb, ktdre
bedg miaty kontakt
z billboardem

19.

Zwigkszenie
dostepnosci
informacjt dla
turystow na terenie
Gotdapi

Uruchomienie 2
multimedialnych
kioskdw  informacji
turystycznej w
kluczowych
miejscach gminy -
w strefie
uzdrowiskowej

Turyscl, w
kuracjusze,
przyjeidiajacy
Gotdapl
potencjalnie
zainteresowani

tym

do
oraz

przyjazdem; lokalni

przedsiebiorcy

Lokalni
przedsiehiorcy oraz
organizacje
pozarzgtlowe
dziatajgce w brandy
turystycznej i
uzdrowiskowe]

15 000 ¢ [koszt
zakupu
profesjonalnego
kiosku
multimedialnego)
15 000 zt
{przygotowanie
odpowiedniego

Liczba oséb
korzystajacych H
kioskow
multimedialnych w
Gotdapi  (min, 20
000 odpowiedzi na
rok}




(catoroczny np. w organizacje oprogramowania i
pljalni wod |, Zdrdj”) dziatajgce w braniy informaciji}

oraz u podndia turystycznej

Pieknej Géry

(sezonowy)

20. Rozbudowa strony Na jednej stronie Turysci 1 podmioty Lokalni 10 000 7t | Liczha odwiedzin
internetowe] powinna znajdowat zaintergsowane przedsiebiorcy f (pozycjonowanie strony internetowe]
www.uzdro sig oferta motliwie turystyczng i organizacje strony) {rmin. 36 000 rocznie)
. wszystkich uzdrowiskowa pozarzagdowe Wypozycjonowanie
wiskogoldap podmiotéw oferta Gotdapi dziatajace w branzy strony internetowej
;P_'. w  zakresle oferujaeych  ustugi turvstygznej i dla haset:

! dla turystow, w tym uzdrowiskowe] e turystyka Polska
oferty turystycznej, R .
kuracjuszy, w Wschodnia,
w tym Gotdapi | okolicy * turystyka
uzdrowiskowe] oraz ’
iei Warmms.ko
wypozycjonowanie Mazurskie,

o oferta turystyczna
Warmirisko
Mazurskie,

» uzdrowlsko,

* noclegi
warmirisko-
mazurskie

{maks. 15 miejsce w

wyszukiwarce

Google)

21. Uzyskanie Ufundowanie 2-3 Osoby znane 2 Media, Iokalni 20000 =t Liczba  uzyskanych
rekomendacji dniowych pobytdw mediéw {np. przedsiebicrcy rekomendacii  (min.
dwdch celebrytéw | dia 2 celebrytéw w dziennikarz, aktor, dziatajacy w branzy 2)
do wykorzystania w | Gotdapi w zamian z zawodnik turystycznej i
dziataniach rekomendacje sportowy) uzdrowiskowe]
promocyjnych

22. Prace wstepne nad Prace Urzad . Miasta w Lokalni 5000 2 Wstepna koncepcja
stworzeniem priygotowawcze Gotdapi przedsigbiorcy i takiego centrum (1)
dokumentacji nad dokumentacja organizacje
interaktywnego projektows. Projekt pozarzgdowe

centrum  czystego
powietrza/wody
uzdrowiskowej/ene
rgetyki
odnawialnej.

do realizacji po
2015 roku  ze
$rodkéw UE.
Interaktywne
centrum taczace
funkcje muzealnlcze
{pokazanie
driedzictwa
materialnego i
kulturowego




Gotdapi oraz
multimedialnej
wystawy
edukacyjno-
rekreacyjno-
rozrywkowej, ktdrej
motywem
przewodnim bedzie
element/ wartosé
kojarzaca sie 2
Goldapia (najlepiej
odwolujaca sie do
marki). Realizacja
projektu  pozwoli
wzbogaci¢  oferte
turystyczng c
atrakcjg
przyciagajacq
turystéw nie tylkc
w sezonie letnim i

zimowym (np.
wycieczki szkoine}.
Lokatizacja

inwestycji:  strefa
uzdrowiskowa |lub
jej bezpoirednie
otoczenie

23, Opracowanie Folder inwestycyjny Potencjalni Kluczowi inwestorzy 8000 zt Liczba
folderu opisujacy Inwestorzy prywatni w Gminie {projekt  graficzny, | rozdystrybuowanych
inwestycyjnego atrakcyjnoic zainteresowani sktad, rocznie folderdw do
wzhogaconego inwestycyjna gminy: inwestycjami przygotowanie  do | potencjainych
prezentacjy - informacje o | Goldapi druku i druk w | inwestordw (1000)

multimedialng
{filmik, wizualizacje,

mapy)

Gotdapi

- informacje [}
ofercie

- rekomendacje
kluczowych
inwestordw
prywatnych w
gminie,

Folder powinien byt
przekazywany
podczas rdznego
rodzaju spotkan
osobistych
burmistrza/

naktadzie 1000 egz.
na rok wraz z
aktualizacja w 2013
roku)




urzednika
zajmujgcego sig
pPromocia
proinwestycyjng  z
partnerami
biznesowymi, a
takie dolgczany do
réinego rodzaju
korespondenc]i z
partnerami
biznesowymi.
Powinien by{ takie
przekazywany
wszystkim
partnerom,  ktérzy
beda zajmowali sie
posrednio promocja
miasta. W istocie

powinien petni¢
funkeje
profesjonalnej
wizytki, ktorg

ZWYCZAJOW0  Wrecza
sie podczas spotkan.

Naktad 2000
egzernplarzy
24. Promocja Bezposrednie Potencjalni 20 000 zt Liczba spotkan z
bezpodrednia kantakty z firmami i inwestorzy (delegacje,  kosity patencjalnymi
przedsigbiorcami, zainteresowani biurowe) inwestorami {8C-
ktérzy potencjalnie | inwestycjami 100)
mogliby by¢ | Goldapi;
zainteresowani
inwestycig w

Gotdapi - z tymi
ktdrzy oglaszajg, ie
poszukuja  miejsca
lokalizacji dla swoje]
dziafalnodei  jak i
tymi, ktdrzy tylko

potencjalnie, z
réznych  powoddw,
mogliby byt

zainteresowani
rozszerzeniem
swojej dziatalnodci o
inwestycje w




Gotdapi
(szczegbtowe
propozycje ponizej —
w  reici Dobre
praktyki)

25, PR proinwestycyjny Wspolpraca z | Potencjalni Regionalne i | 200004 Liczba
organizacjami inwestorzy krajowe media | {wynagrodzenie dla | opublikowanych
zajmujacymi sle | zainteresowani gospodarcze oséb tekstdw w mediach
promocja inwestycjami w opracowujgcych regionalnych i
proinwestycyjng w | Gotdapi; organizacje teksty dla medidw) ogoéinokrajowych
celu przedsiebiorcow; {min. 20}
rozpowszechnienia WMARR; Dep.
oferty niezaleinymi | Promocji Urzedu
od gminy kanatami | Marszatkowskiego;

(szczegotowe krajowe targi

rozwinigcie ponitej— | braniowe;

w czesci  Dobre | Regionalna Sie¢

praktykl) Ustug dla
przedsigbiorstw;
tematyczne portale
internetowe; portale
LinkedIn,
Goldenline, Twitter,
fanpage na
Facebooku;
eurcpejska siel
ustug Enterprise
Europe Network;

26. Stworzenie strony | 1.Zintegrowanle Potencjalni - 10 000 2t | Wypozycjonowanie
internetowej w tresci inwestorzy {stworzenie  strony | strony internetowej
rarmach goldap.pl w ukierunkowanych zainteresowani internetowe|) dla haseh:
zakresie  promocii na promocje | inwestycjami w 10 000 zt / rok » oferta
Inwestycyjnej oraz gospodarczg Gotdapi {pozycjenowanie inwestycyjna,

Jej zamieszczonych strony) warminsko-

wypozycjonowanie dotgd na réinych mazurskie,
stronach « uzdrowisko,
internetowych * inwestycje w
oraz ich uzdrowisku,
rorwiniecie i » turystyka

uzupetnienie 0
bardziej
szczeghtowe
analizy {np.
potencjatu
efektywnosci
ekonomiczngj

uzdrowiskowa,

» inwestycje w
turystyce,

* inwestycje
uzdrowiskowe,

* nowe inwestycje




duzego  hotelu).

Interesujgce
dofwiadczenia w
tym zakresie

moina czerpaé ze
stron miast takich
Jak:  Mielec czy
Poznar.

2. Wypozycj
oncwanie strony
w internecie, w
tym zapewnienie
odwotan do strony
w innych tredciach
zamieszezonych w
internecie

(maksymalnie 50
miejsce w
przegladarce
Google)

27. Peérednia promocja Wykorzystanie Potencjalni PAliIZ, RCOI, 500zt Liczba potencjalnych
proinwestycyjna osoby zatrudniongj | inwestorzy regionalne (dystrybucja inwestordw, do
na stanowisku ds. | zainteresowani stowarzyszenia materiatow ktérych dotarto w
promaocji inwestycjami w | przedsiebiorcéwiIn, promocyjnych)} formie posredniej
gospodarczej gminy | Gotdapi {min. 100)
do kontaktdw
posrednich H
inwestorami
poprzez partnerow
gminy
28. Akcja informacyjna | Artykuly w  prasie | Mieszkaricy, Lekalne media; 5000 zt / rok Liczba
w zakresie realizacji lokalnej oraz  na prezedsiebiorcy, ke i opublikowanych
strategii za miniony portalach organizacje (i;oée t gratizny, artykutdw {min. 5)
rok oraz plandw na | internetowych; pozarzadowe  oraz skiad, . )
. : przygotowanie  do Liczba
nastepny rok uiotka informacyjna, | inne Ickalne
. druku, druk, | rozdystrybuowanych
naktad podmioty . h !
dystrybucja ulotek) ulotek rocznie {min.
3 000 egzemplarzy
3000)
29. Rozbudowa serwiséw | Rozbudowa  strony Mieszkaricy, - 0zt Liczba
internetowych Gminy | wiasnej oraz | przedslebiorcy, odwiedzajacych

pod katem potrzeb
spotecznosci lokalnej

Biuletynu Informaciji
Publicznej, przy jak
najwiekszej ich
integracji.
Zamieszczenie
przystepnych dla
odbiorcow tre$ci w
zakresie demokracji i
ustug, a  takie

organizacje
pozarzadowe  oraz
inne lokalne
podmioty

(w ramach zadah
pracownikiw
Urzedu)

strone  internetowg
rocznie (min. 50 000)




promocji  turystyki

lokalnej oraz
promocji
przedsigbiorczosci
30, Promowanie Mikro wydarzenia z | Mieszkaricy, w | Lokalne media, 100 000 2t Liczba wydarzeh
zdrowego i zakresu  sportu i | szezepdlnodci dziecii | organizacje sportowych {min. 3}
aktywnego trybu kultury, skiercwane | micdziez oraz csoby | pozarzadowe R ,
ycia do réinych grup | starsze Liczba wydarzen
wiekowych kulturowych {min. 2}
mieszkancow -
animacje
skierowane do
mieszkancow
poszczegdlnych
migjscowosci czy
osied|i
31, Akcja  promujaca | Artykuly w prasie | Mieszkaricy i lokalni Media lokalne, | 5000 zt Liczba
success  story w | lokalnej oraz  na | przedsigbiorey Starostwo L opublikowanych
zakresie zaktadania | portalach Powiatowe, (organizacja artykutéw (min. 3)
i rozwijania firm internerowych; Powiatowy  Urzad | Konkursu) )
Pracy Liczba konkurséw na
MNagroda dla najlepszego
nallepszego przedsigbiorce {1
przedsigbiorcy roku rocziie)
32 Promowanie Badanie potrzeb | Uczniowie i1 ich Lokalne media, 20000 2t Liczba raportdw
kierunkdw rynku pracy; rodzice, lokalne Powiatowy  Urzad (min. 1 na dwa lata)
ksztafcenia zgodnych | Organizacja spotkart | szkoty Pracy, Iokalni R
z potrzebami w szkotach | ponadgimnazjalne przedsiebiorcy Liczba
lokalnych gimnazjalnych zorganizowanych
pracodawcsw spotkafi {min. 4)
33. Akcja promujaca Artykuty  w  prasie Lokalni Lokalne media, PARP 5000 zt Liczba
idee CSR  (ang. Ickalnej oraz na przedsiebiorcy o opublikowanych
Corporgte  Social | portalach L‘;’::Sr':s)qa artykutaw {min. 3)
Responsibility) |nternet0\_Nyc.h, z Liczba konkurséw na
uwzglednieniem ! o
lokalnych  dobrych najlepszg inicjatywe
praktyk; CSR—1
Nagroda dla
najlepszej inicjatywy
w zakresie CSR w
danym rcku
34, Doroczne spotkanie | Spotkanie w formule | Lokalni Lokalne media 1500 zt Liczba  dorocznych

Burmistrza z

obiadu lub kolagji,

spotkan z




kluczowymi
przedsiebiorcami

Podsumowanie

mijajacego roku oraz

wskazanie wyzwar
na nowy rok

przedsigbicrcy

przedsiebiorcami
{min. 1}

Analiza
zewnetrznych
irddet
finansowania
dziatait
promocyjnych oraz
stworzenie
kalendarza
konkursdw i
naborow

KONTYNUACIA

Analiza dostepnosci
krajowych i
zagranicznych
Srodkow
finansowych na
promocjg, o ktdre
moga aplikowac
samorzad  gminny,
przedsiebiorcy i
organizacje
pozarzadowe | inne
podmioty.  Srodki
dystrybuowane
przez: Samorzgd
Wojewddztwa
Warmirisko-
Mazurskiego, Polsky
Agencje Informacji i
Inwestycji
Zagranicznych,
Ministerstwo
Gospodarki, Krajowa
lzbe Gospodarczy,
Peclskg  Organizacje
Turystyczng, osrodki
zagraniczne PQOT 1 in.

Urzad
Gotdapi

Miasta

w

0zt

Liczhba  aktualizacji
kalendarza
konkursow na
projekty
wspdtfinansowana ze
srodkdw
zewnetrznych (min. 4
rocznie)

36.

Spotkania

Tego typu  sied

Lokalni

Lokalni

Liczba odbytych




konsultacyjne miataby za zadanie | przedsiebiorcy i | przedsigbiorcy i | 4000 zt (obstuga | spotkan rocznie
wtadz 2z niestalg | wspdlnie dziataé na | organizacje organizacje spotkatt) {min. 4)
reprezentaciq rzecz rozwoju pozarzadowe pozarzgdowe Liczha  podmiotdw
brandy turystycznej, | turystyki w gminie, | dziatajace w braniy | dzialajace w branizy uczestniczacych w
w tym | w tym: | turystyczne], w tym | turystycznej, w tym sieci (min. 10)
uzdrowiskowej konsultowanie i uzdrowiskowej; uzdrowiskowej

opiniowanie planéw | Urzad Miasta w
KONTYNUACJA dziatai  samorzadu | Gotdapi

gminnego na riecz

rozwoju  turystyki,

Inicjowanie

wspélnych  dziatan,

wymiana informacji,

wspéine  dziatania

promocyjne i

przygotowywanie

zintegrowanych

produktéw

turystycznych i in.

EYS Badanie poziomu | Wraz z raportem z | Lokalni Lokalni 20000 zt Raport

zadoweclenia badania. przedsiebiorcy i przedsiebiorcy i podsumowujgcy
turystdw z zakresu | Badanie realizowane | organizacje organizacje wyniki badai {1
oferty oraz jakosci | w dwdch okresach — | pozarzadowe pozarzadowe roczaie)
obstugi szezyt sezonu | dziatajgce w branzy | dziatajgce w braniy

narciarskiego i szczyt | turystycznej i | turystycznej, wtym

sezonu uzdrowiskowej; uzdrowiskowej
KONTYNUACIA uzdrowiskowego Urzad Miasta w

Gotdapi
38. Przyznanie Kartacze to winien | Lokalni Lokalni 7500 zt Liczba

certyfikatu  jakosci byé rozpoznawalny | przedsigbiorcy przedsigbiorcy uczestniczacych w
dla podmiotéw produkt markowy. | dziatajgcy z braniy | deiatajgcy w braniy sieci podmiotéw
gastronomicznych Wprowadzenie gastronomicznej gastronomicznej, gastronomicznych
oferujacych certyfikatéw organizacje {min. 6)
kartacze wptynie na wzrost pozarzqd'owe, media

jakoici ustug

gastronomicznych,
KONTYNUACIA posiadajacych

lokalng  specyfike.
Pozwoli
wykorzystac
istniejacy potencjat
w zakresie
kufinaridw, w tym
organizowanego
corocznie
wydarzenia




JKartaczewo -
Festiwal
Pogranicza”,
Certyfikat
nadawany
corccznia pc
przeprowadzeniu
badan z
wykorzystaniem
metody  tajemniczy
klient

39.

PR turystyczny craz
pozyskanie
patronatow
medialnych
[medidw
ogéinokrajowych i
regionalnych}  dla
kluczowych imprez
kuituralnych i
sportowych

KONTYNUACIA

Zorganizowanie 2
tur (sezon zimowy i
seron  letni)  2-3
dniowege  study
tour dla 10
dziennikarzy
tytutéw
dziennikarzy
tytutow
turystycznych z
Polski (moze tet z
zagranicy), a takie
wiodacych tytutdw
niespeclalistycznych
- tygodnikdw lub
dziennikéw
informacyjnych  (w
tym portali
internetowych). W
wyniku wizyty
studialnej
przekazanie do
medidw
regionalnych i
ogélnokrajowych
interesujgcych
informacji i
materiatéw, na
podstawie  ktdrych
dziennikarze z tych
gazet | portali
Internetowych
mieliby mozliwoit
opracowania
tekstdw, w ktdrych

Dziennikarze
tytutdw
turystycznych i
ogdinych, w tym
portali
internetowych

Media regicnalne i
ogdlnopolskie
zaréwno
informacyjne, jak i
te skoncentrowane
na turystyce,
wypoczynku,
rekreacji i
uzdrowiskach

‘3000 zt/osoba

{2 dni pobytu

dziennikarza)
dziennikarzy
72000 z

x B

Liczba artykuféw w
prasie  na temat
Gotdapi i  okolic
{min. 20}




Wspomng 0
Goldapi. Koszty
wizyty do pokrycia
w 75% przez
przedsiebiorcéw 2z
branzy turystycznej
Gotdapi
{prezentujacy
oferte).
Zapewnlenie
patronatdw
regicnalnych i
krajowych nad

kluczowymi
imprezami
kulturalnymi i
sportowymi
40, Kampania Miesieczna kampania Turysci Lokalni 1700 2zt {wynajecie Liczba billboardéw
billboardowa umeiliwi wzrost zainteresowani priedsiebiorcy 1 billpoardu {min. 100}
produktu Znajomosci marki ofert3  narclarskg dzialajgcy w branzy miesigcznie) Liczba osob, ktdre
narciarskiego oraz zalnteresowanla Goldapl turystyczne| i 1500 beda miaty kontakt
produktem, uzdrowiskowe]j (projekt graficzny) z billboardem
Lokalizac)a
KONTYNUACIA billboarddéw
powinna
obejmowac:
Biatystok,  Gdansk,
Olsztyn, Warszawa
oraz Kaliningrad i
wilno.
Aby kampania byra'
zauwazalna potrzeba
min. 25-30
bilborddw W
warszawle,
Kaliningradzie i
Wilnie oraz po 10-15
w pozostatych
miastach
41. Kampania Miesigczna kampania Turydei, w  tym Lokalni 1700 zt (wynajgcie Liczba  billboardéw
billboardowa umotzliwi wzrost kuracjusze przedsiebiorcy 1 billboardu {min. 100)
produktu znajomosci marki zainteresowani dziatajgcy w branzy miesigcznie) Liczba oséb, ktore
uzdrowiskowego oraz zainteresowania oferta Goddapi turystycznej ] 1500 zt bedy miaty kaontakt
produktern, uzdrowiskowe] (projekt graficzny) 2 billboardem
Lokalizacja

biliboardéw




KONTYNUACIA

powinna
obejmowad:
Bialystok, Gdarisk,
Dlsztyn, Warszawa
oraz Kaliningrad i

Wilno. Aby
kampania byta
zauwaialna potrzeba
min. 25-30
bilborddw w
Warszawie,

Kaliningradzie i
Wilnie oraz po 10-15
w pozostatych
miastach.

Billbordy  powinny
promowas
najbardziej
unikatowy element
oferty Gotdapi czyli
Uzdrowisko.

42, Zwiekszenie Uruchomienie 3-4 Turyéci, w tym Lokalni 15 000 #  (koszt Liczba osdb
dostepnoici multimedialnych kuracjusze, przedsiebiorcy oraz zakupu korzystajacych H
informacji dia kioskdw informacji przyjezdiajgcy  do organizacje profesjonalnego Kioskéw
turystdw na terenie turystycznej w Gotdapi oraz pozarzadowe kioski multimedialnych w
Gotdapi kiuczowych potencjalnie dzialajace w branzy multimedialnego) Gotdapi  (min. 20

migjscach gminy - zainteresowani turystycznej i 15000 zt 000 odpowiedzi)
w strefie przyjazdem; lokalni uzdrowiskowej {przygotowanie
KONTYNUACIA uzdrowiskowej przedsiebiorcy i odpowiedniego
(catoroczny np. w organizacje oprogramowania i
pijalni wod ,Zdrdj”) driatajgce w braniy informacii)
oraz u podndia turystycznej
Pieknej Géry
(sezonowy)

43, Stworzenie Prace Urzgd Miasta w Lokalni 15 000 zt Wstepna koncepcja
dokumentacji prygotowawcze Gotdapi przedsieblorcy i taklego centrum {1)
interaktywnego nad dokumentacjg grganizacje
centrum  czystego prajektowa. Projekt pozarzadowe

powletrza/wody
uzdrowiskowej/ene
rgetyki
odnawialnej.

KONTYNUACIA

do realizac]i po
2015  roke  ze
Srodkéw UE.
Interaktywne
centrum taczace
funkcje muzealnicze
{pokazanie
dziedzictwa




materialnego i
kulturowego
Goldapi oraz
multimedialnej
wystawy
edukacyjno-
rekreacyjno-
rozrywkowe), ktérej
motywem
przewodnim hedzie
element/ wartoéd
kojarzata sie  z
Goldapig (najlepiej
odwotujgca sig do
marki}.  Realizacja
projektu pozwoli
wzbogacié  oferte
turystyczng [+]
atrakcje
przyciagajacy
turystdw nie tylko
w sezonie letnim i

zimowym {np.
wycleczki szkolne).
Lokalizacja

inwestycji:  strefa
uzdrowiskowa lub
jej bezposrednie
otoczenie

44, Promocja Bezposrednie Potencjalni 20000 2 Liczba spotkad 2
bezposrednia kontakty z firmami i | inwestorzy {delegacje, koszty | potencjalnymi
przedsigbiorcami, zainteresowani biurowe) inwestorami (80-
ktorzy potencjalnie | inwestycjami 100)
KONTYNUACIA mogliby by¢ | Goldapi;
zainteresowani
inwestycjg w

Gotdapi = z tymi
ktdrzy ogtaszajy, e
poszukujg  mieisca
lokalizacji dla swojej
dziatalnodci  jak i
tymi, ktérzy tylko

potencjalnie, z
réinych  powodow,
mogliby by¢

zainteresowani




rozszerzeniem
swojej dziatalnoici o
inwestycje w
Gotdapi
[szczegdtowe
propozycje ponizej =
w czesci Dobre
praktyki}

45, PR proinwestycyjny Wspdtpraca z | Potencjalni Regionalne i 20 000 z+ Liczba
arganizatjami inwestorzy krajowe media | {wynagrodzenie dla | opublikowanych
zajmujacymi sie | zainteresowani gespodarcze osdb tekstéw w mediach
KONTYNLUACIA promocjg inwestycjami w opracowujacych regionalnych i
proinwestycyjng  w | Gofdapi; organizacje teksty dla medidw) ogdlnokrajowych
celu przedsighiorcdw; {min. 20}
rozpowszechnienia WMARR; Dep.
oferty niezaleinymi Prormocji Urzedu
od gminy kanatami | Marszatkowskiego;
[szezegdtowe krajowe targi
rozwiniecie ponizej — | braniowe;
w czefl  Dobre | Regionalna Siet
praktyki) Ustug dia
przedsichiorstw;
tematyczne portale
internetowe; portale
Linkedin,
Goldenline, Twitter,
fanpage na
Facebooku;
europejska sied
usfug Enterprise
Europe Network;
46. Bosrednia promocja | Wykorzystanie Patencjalni PAlIZ, RCON, 500 zt Liczba potencjalnych
proinwestycyjna oscby zatrudnionej | inwestorzy regionalne {dystrybucja inwestoréw, do
na stanowisku ds. zainteresowani stowarzyszenia materiatdw ktérych dotarto w
promocji inwestycjami w | przedsiebiorcow iin. promocyjnych) formie  posrednigj
KONTYNUACIA gospodarczej gminy | Goltdapi {min, 100)
do kontaktdw
posrednich z
inwestorami
poprzez partnerdw
gminy
47. Akcja informacyjna | Artykuty w prasie | Mieszkaricy, Lokalne media; 5000 zt Liczba

w zakresie realizacji
strategii za mintony
rok oraz plandw na
nowy rok

Ickalnej oraz na
portalach
internetowych;
ulotka informacyjna,

przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzadowe  oraz
inne lokalne

(projekt  graficzny,
skfad,
przygotowanie  do

opublikowanych
artykutéw (min. 5)

Liczba




naktad padmioty druku, druk, rozdystrybuowanych
KONTYNUACIA 3 000 egzemplarzy dystrybucja ulatek) ulotek {min. 3 OO0}
48, Promowanie Mikro wydarzenia z Mieszkaricy, w Lokalne media, 100 000 zt Liczha wydarzeri
zdrowego i zakresu  sportu i szczegblnosci dzieci i organizacje sportowych {min. 3}
aktywnego trybu kultury, skierowane miodziei oraz osoby pozarzgdowe .
ycia do rbinych grup | starsze Liczba wydarzef
wiekowych kulturowych {min. 2)
KONTYNUACIA mieszkancdw -
animacje
skierowane do
mieszkafhcow
poszczegdlnych
miejscowosci czy
ostedii
49, Akcja  promujaca | Artykulty w prasie | Mieszkaricy 1 lokalni | Media lokaine, | 5000 2t Liczba
success  story w | lokalnej oraz  na przedsiebiorcy Starostwo L opublikowanych
zakresie zaktadania portalach Powiatowe, {organizacja artykutdw {min_ 3)
1 rozwijania firm internetowych; Powiatowy  Urzad konkursu) .
Pracy Liczba korkurséw na
KONTYMNUACIA Nagroda dia najlepszego
najlepszego przedsiebiorce - 1
przedsieblorcy roku
50. Akcja promujaca Artykuty w  prasie Lokalni Lokalne media, PARP 5000 zt Liczba
ideg CSR (ang. Ickalnej oraz na przedsiebiorcy L opublikowanych
Corporote  Social portalach {organizacja artykutéw {min. 3)
Responsibility) internetowych, H konkursu) |
uwzglednieniem an_zba konlfu.rs.éw na
iokalnych  dobrych ggﬂeplsza Inicjatyweg
KONTYNUACIA praktyk;
Nagroda dla
najlepszej inicjatywy
w zakresie CSR w
danym roku
51, Doroczne spotkanie | Spotkanie w formule Lekalni Lokalne media 1500 zt Liczba  dorecznych
Burmistrza z | obiadu lub kolacji. przedsiebiorcy spotkan Fl
kluczowymi Podsumoewanie przedsiebicrcami

przedsigbicrcami

KONTYNUACIA

mijajgcego roku oraz
wskazanie  wyzwan
na nowy rok

{min. 1)







