OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Data i miejsce zlozenia oferty
{wypeinia organ administracji publicznej)

Promocja gminy
(rodzaj zadania publicznego)

Budowa silnej i rozpoznawainej marki Goldapi na rzecz poprawy konkurencyjnoéci obszaru
EGO
{nazwa zadania publicznego)

w okresie od 5.11.2014r. do 31.12.2014r,

W FORMIE
POWIERZENIA-REALIZACH-ZADANIA-RUBLIGZNEGO/WSPIERANIA REALIZACJI ZADANIA

PUBLICZNEGO ")
PRZEZ

Gmine Goldap
(organ administracji publicznej)

Urzad Miejski w Goldapi
WPLYNELO

29 -10- 2014
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I. Dane oferenta.

1) nazwa: Fundacja Rozwoju Regionu Goldap

2) forma prawna;

( } stowarzyszenie { X) fundacja
{ ) koscielna osoba prawna { ) koscielna jednostka organizacyjna
()} spotdzielnia socjalna (Yinma. e,

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w——inrRym——fejestze—lub—ewidenci”
0000024865

4) data-wpisy, rejestracji lub-ubworzenia™: 21.08.2001r.

5) nr NIP: 847-13-89-272 nr REGON: 790338371

6) adres:
miejscowosc: Gotdap, Plac Zwycigstwa 16
gmina: Goldap powiat: goldapski
wojewbdziwo; warminisko- mazurskie

kod pocztowy:19-500 poczta: Gotdap

7) tel.: 87 61520 90

e-mail: poczta@frrg.pt hitp:// www.frrg.pl
8) numer rachunku bankowego: 73 1020 4724 0000 3102 0028 3218
nazwa banku: PKO BP o/Etk

9) nazwiska i imiona oséb upowaznionych do reprezentowania oferenta:
Beata Otto

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie’

Centrum Promocji Regionu Gotdap przy Fundacji Rozwoju Regionu Goidap, Pl. Zwyciestwa 16,
19- 500 Goldap, tel. 87 615 20 80
11) osoba upowazniona do sktadania wyjasniefi dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr tetefonu

kontaktowego)

Beata Otto- tel. 728 334 508



12) przedmiot dziatalnosci statutowej:

a) dziatalnos¢ statutowa nieodplatna

Fundacja moze, zgodnie z obowigzujgcymi w tym zakresie przepisami nieodplatng dziatalnos$é
pozytku publicznego poprzez:

1)94997  stymulowanie i wspieranie regionalnych inicjatyw gospodarczych,

spolecznych poprzez kierowanie zainteresowanych osob na odpowiednie szkolenia,

2)94997  udzielania pomocy finansowej wspomagajacej inicjatywy przedsiebiorcze,

3)94.997  wspieranie  dzialai = administracyjno-organizacyjnych w  gminach
wymagajacych przeksztalcen strukturalnych, w ktérych wystepuje wysokie
bezrobocie lub zagrozonych takim bezrobociem,

4)94.997 wspomaganie inicjatyw regionalnych w zakresie rozwoju mysli naukowo ‘

‘ technicznej oraz informacji, doradztwo, szkolenia i udzielanie pomocyg

| finansowej, stworzenie mozliwosci korzystania z maszyn i urzadzen
zakupionych przez fundacje a takze odpowiednich programoéw,

15)94.99Z  organizowanie kurs6w, szkolen i sympozjéw krajowych i zagranicznych,

'6)94.997  organizowanie miedzynarodowej wymiany miodziezy, majacych na celu
rozwo] 1 aktywizacj¢ regionu,

7)94.997  stworzenie mozliwosci powolania i prowadzenia osrodkéw leczenia
odwykowego 1 resocjalizacji dla oséb uzaleznionych (pomoc medyczna,
finansowa, wtasne doradztwo techniczne i ekonomiczne),

8)94997  promocji kultury regionalne) w kraju 1 zagranicg poprzez organizowanie
festiwali i festynow oraz wydawanie ksigzek, folderdw i informatorow o
dorobku i potrzebach regionu oraz lokalnej prasy i wydawnictw,
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9)94.997Z  prowadzenie szkolen i wspomaganie inicjatyw proekologicznych,
10)94.99 Z  udzielanie stypendiow dla osob realizujacych cele fundacji,

11)94.99.Z  pobudzanie rozwoju matych i $rednich przedsigbiorstw poprzez pomoc w
uzyskiwaniu dodatkowych zrodet finansowania, propagowanie sprawdzonych
metod zarzadzania, opracowywanie strategii rozwoju, szkolenia kadr,

12)94.99.Z podejmowanie dzialan na rzecz zatrudnienia i rozwoju zasobow ludzkich,
jE]3)85.59.B dziatalnoéé szkoleniowa i edukacyjna, w tym przede wszystkim inicjowanie,

E organizowanie, uczestniczenie, wspieranie i finansowanie szkoled, kursow,
konferencji, seminariow, sympozjéw, konsultacji, warsztatdw, oraz innych
form zajeé pozaszkolnych dla dzieci, mlodziezy oraz dorostych,

14) 88.99.7Z finansowe i pozafinansowe wspieranie rodzin i oséb w trudnej sytuacjl
zyciowej, w tym prowadzenie funduszu stypendialnego i Swietlicy!
$rodowiskowej dla dzieci i mtodziezy,

15)79.90.B prowadzenie biura informacji turystycznej i promocji,

16) 58.19.Z prowadzenie dziatalnosci wydawniczej,

17)94.99Z  organizacj¢, finansowanie, wspieranie lub udzial w targach, konferencjach,
festynach, konkursach, przegladach, wystawach innych przedsigwzigeiach
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b) dzialalnos$¢ statutowa odptatna

Fundacja moze prowadzi¢, zgodnie z obowigzujacymi w tym zakresie przepisami odplatng
: dziatalno$é pozytku publicznego poprzez:

' spolecznych poprzez kierowanie zainteresowanych os6b na odpowiednie szkolenia,

zwigzanych z celami Fundacji,
organizacj¢ i wspieranie wydarzen oraz imprez kulturalnych, naukowych, '
rekreacyjnych, ekologicznych, sportowych, turystycznych i gospodarczych, s
rcalizowanie  projektow  transgranicznych,  migdzyregionalnych i
miedzynarodowych w zakresie celow statutowych Fundacji,

wspdlprace z organami administracji rzadowej i samorzadowej, podmiotami
gospodarczymi, instytucjami i organizacjami pozarzadowymi krajowymi i
zagranicznymi w zakresie wymienionym w celach dzialania Fundacii,
inicjowanie, opracowywanie, prowadzenie, wspicranie i finansowanie innych
dziatan, majacych na celu realizacje celow statutowych.

stymulowanie i wspieranie regionalnych inicjatyw gospodarczych,

udzielania pomocy finansowej wspomagajacej inicjatywy przedsigbiorcze,
wspieranie  dzialat  administracyjno-organizacyjnych ~w  gminach
wymagajacych przeksztalcen strukturalnych, w ktorych wystgpuje wysokie
bezrobocie lub zagrozonych takim bezrobociem,

wspomaganie inicjatyw regionalnych w zakresie rozwoju mysli naukowo
technicznej oraz informacji, doradztwo, szkolenia i udzielanie pomocy
finansowej, stworzenie mozliwosci korzystania z maszyn i urzgdzen
zakupionych przez fundacje a takze odpowiednich programow,
organizowanie kursow, szkolefi i sympozjéw krajowych i zagranicznych,
organizowanie miedzynarodowej wymiany milodziezy, majgcych na celui
rozwo(j 1 aktywizacj¢ regionu, |
stworzenie mozliwosci powolania 1 prowadzenia osrodkow leczenia
odwykowego i resocjalizacji dla oséb uzaleznionych (pomoc medyczna,
finansowa, wlasne doradztwo techniczne i ekonomiczne),

promocji kultury regionalnej w kraju i zagranica poprzez organizowanie
festiwali i festyndéw oraz wydawanie ksigzek, folderéw i informatoréw o
dorobku i potrzebach regionu oraz lokalnej prasy i wydawnictw,

prowadzenie szkolen i wspomaganie inicjatyw proekologicznych,
udzielanie stypendiow dla 0séb realizujgcych cele fundacji,

pobudzanie rozwoju matych i Srednich przedsigbiorstw poprzez pomoc w
uzyskiwaniu dodatkowych Zrédet finansowania, propagowanie sprawdzonych
metod zarzadzania, opracowywanie strategii rozwoju, szkolenia kadr,
podejmowanie dziatan na rzecz zatrudnienia i rozwaoju zasob6w ludzkich,
dziatalnoéé szkoleniowa i edukacyjna, w tym przede wszystkim inicjowanie,
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organizowanie, uczestniczenie, wspieranie i finansowanie szkolef, kursow,
konferencji, seminariéw, sympozjow, konsultacji, warsztatoéw, oraz innych
form zaje¢ pozaszkolnych dla dzieci, mtodziezy oraz dorostych,

finansowe i pozafinansowe wspieranie rodzin i oséb w trudnej sytuacii
zyciowej, W tym prowadzenic funduszu stypendialnego 1 $wietlicy
srodowiskowej dla dzieci 1 mlodziezy,

prowadzenie biura informacji turystycznej i promocii,

prowadzenie dziatalnosci wydawniczej,

organizacj¢, finansowanie, wspieranie lub udzial w targach, konferencjach,
festynach, konkursach, przegladach, wystawach innych przedsigwzigciach
zwigzanych z celami Fundacji,

organizacj¢ i wspieranie wydarzen oraz imprez kulturainych, naukowych,
rekreacyjnych, ekologicznych, sportowych, turystycznych i gospodarczych,
realizowanie projektéw wspOpracy transgranicznych, migdzyregionalnych 1
miedzynarodowych w zakresie celéw statutowych Fundacji,

wspolprace z organami administracji rzgdowej i samorzadowej, podmiotami
gospodarczymi, instytucjami i organizacjami pozarzadowymi krajowymi i!
zagranicznymi w zakresie wymienionym w celach dziatania Fundacji, |
inicjowanie, opracowywanie, prowadzenie, wspieranie 1 finansowanie innych |
dziatan, majacych na celu realizacje celow statutowych. |

13) jezeli oferent prowadzi dziatalino$¢ gospodarcza:

a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow: 0000024865

b} przedmiot dziataino$ci gospodarczej

a) Hotele i podobne obiekty zakwaterowania (PKD 55.10.7)

b) Obiekty noclegowe turystyczne i miejsca krétkotrwalego zakwaterowania (PKD 55.20.7)
¢) Pozostale zakwaterowanie (PKD 55.90.Z)

'd) Wynajem i zarzadzanie nieruchomosciami wiasnymi hub dzierzawionymi (PKD 68.20.Z)

Z e) Wynajem i dzierzawa maszyn i urzadzen biurowych, wigczajgc komputery (PKD 77.33.Z)

11, Szczeg6lowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizaciji

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego

Zatozeniem zadania publicznego jest stworzenie programu promocyjnego dla miasta w
Goldap, kt6ry pozwoli whasciwie ukierunkowaé podejmowane dziatania promocyjne. Miasto |
zakonczyto niedawno etap inwestycyjny, zwiazany z rozbudowa dzielnicy uzdrowiskowe]. ‘
Powstaly teznie, pijalnia wéd mineralnych, sciezki rekreacyjne, zewngtrzne przyrzady do |
¢wiczeh. Zmodernizowano takze centrum miasta. Pod wzgledem oferty, réznorodnoscei |
atrakcji, a takze mozliwosci inwestycyjnych Goldap jest gotowa na przyjecie turystow i |
 inwestoréw. Konieczna jest zatem profesjonalna i skuteczna promocja, ktora ma szanse :




strony inwestowaniem tutaj.

Zadanie bedzie realizowane poprzez wspolprace z profesjonalng firma, specjalizujaca sie w
marketingu miejsca. Do pracy nad programem promocyjnym zostang zaproszent
przedstawiciele przedsiebiorcow branzy turystycznej, urzeddw, instytucji kulturalnych,
sportowych, organizacji pozarzadowych.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznosé wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

Goldap jest jedynym uzdrowiskiem na Warmii i1 Mazurach, ale wcigz jeszcze informacja na ten
temnat nie jest wystarczajaco rozpropagowana, nie tytko w kraju, ale nawet na terenie naszego
wojewoddztwa. O doborze dotychezasowych dziatan promocyjnych decydowala zazwyczaj
potrzeba chwili. Byly to czgsto dziatania podejmowane intuicyjnie, nie w oparciu o badanie ich
skutecznosci. Poniewaz wiele roznych podmiotow wydawato wlasne materiaty promocyjne,
brakowato w nich spojnosci, rysu charakterystycznego i jednolitego dla calego miasta. Z biegiem
lat zmieniat si¢ tez charakter samej Gotdapi- miasteczko otoczone wczesniej pegeerami, z rzadka
odwiedzane przez turystow, poszukujgc nowych kierunkéw rozwoju postaralo si¢ o status
uzdrowiska, uruchomienie przejécia granicznego i wiele innych atutéw, dajacych szanse na lepsze
funkcjonowanie. Stad zrodzito si¢ pytanie czy wezesniejsze hasta promocyjne, logo lub tez
tworzone wezeénie) dokumenty strategiczne nie stracily na aktualnosci.

Po to, aby promocja Gotdapi byla skuteczna, nalezy stworzy¢ przemyélany, spojny, kompleksowy
plan dziatan promocyjnych, ktory bedzie konsekwentnie realizowany przez wszystkie instytucje

i jednostki zajmujgce si¢ promocjg, kulturg, sportem, kontaktami z inwestorami itp. Zaplanowanie
i dob6r konkretnych dziatan promocyjnych na przyszle lata musi zostaé poprzedzone badaniami
ich skutecznosci. Kolejnymi etapami realizacji zadania beda: zorganizowanie konferencji
,,Budowa silnej i rozpoznawalnej marki Gotdapi na rzecz poprawy konkurencyjnosci obszaru”,
podczas ktorej zaprezentowane zostang zalozenia powstalego programu promocyjnego,

a nastgpnie wydanie folderu promujgcego nowy produkt turystyczny ,,Goldap na zdrowie™.
Wprawdzie Gotdap posiada status uzdrowiska od 2000 roku, ale do tej pory nie bylo wszystkich
elementéw, ktore pozwolityby na stworzenie konkretnego produktu turystycznego. Dopiero w
maju 2014 roku oddano do uzytku nowy obiekt: Mazurskie Te¢znie Solankowe - jedyng tego typu
konstrukcje w regionie, i jedna z czterech w Polsce. Kilka miesigecy wezesniej do uzytku oddano
Pijalnie Wéd Mineralnych i Leczniczych ,,Zdrdj" - réwniez jedyny tego typu obiekt w poinocno-
wschodniej Polsce. Wykonane inwestycje tworza nowy konkretny produkt turystyczny, ktory
wymaga stworzenia materialu promocyjnego, prezentujacego jego walory.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Adresatami zewnetrznymi zadania beda turysci, kuracjusze, inwestorzy, ktorych Sciagnigcie
do Goldapi bedzie gtownym celem dziatart promocyjnych, zaplanowanych w majgcym
powstaé programie promocyjnym.

Adresatami wewnetrznymi zadania beda przedstawiciele urzedow, instytucji, organizacji,
przedsigbiorstw prywatnych, ktére sa zwiazane z branzg turystyczna, promocja, kultura,
sportem i inwestycjami. Wezma oni czynny udzial w tworzeniu programu promocyjnego.
Tch wiedza, znajomos$é lokalnego rynku, swiadomo$¢ ograniczen i potrzeb zostanie
wykorzystana w warsztatach prowadzonych przez profesjonalng firme, zajmujaca sig
marketingiem miejsca, aby powstajacy program promocyjny byl nie tylko skuteczny, ale i
adekwatny do potrzeb 1 oczekiwan.




4. Zaktadane cele reahzacji zadania publicznego

Zakladane cele zadama puhhcznego s3 nast¢pujace:

— stworzenie dla Goldapi spdjnego, opartego o dos§wiadczenie i badania programu
promocyjnego na lata 2015-2012

- promocja i budowanie marki Goldapi

- promocja nowoczesnej dzielnicy uzdrowiskowej z pijalnia wod mineralnych,
tezniami, grota solng i catg infrastruktura rekreacyjna

- promocja gospodarcza w celu zainteresowania inwestorOw potencjatem gminy

- promocja Goldapi, jako miejsca, w ktérym dobrze, komfortowo i wygodnie si¢ zyje,
pracuje, wypoczywa i spedza czas wolny w kontekscie cztonkostwa w sieci miast Cittaslow
- zacies$nienie wspotpracy pomigdzy podmiotami okototurystycznymi w celu
kreowania poczucia sprawczosei 1 wspotodpowiedzialnosei za kluczowe wydarzenia i
dzialania promocyjne

- zainteresowanie wickszej liczby turystoéw walorami turystycznymi

i uzdrowiskowymi gminy

- promocja Goldapi jako miejsca atrakcyjnego o kazdej porze roku, unikalnego

ze wzgledu na wspolwystgpowanie tu wielu czynnikéw, mogacych mie¢ wplyw zaréwno na
ciekawe spedzanie czasu jako turysta, ale rowniez wartosciowego z punktu widzenia
potencjalnego inwestora.

Wymienione cele zamierzamy osiagng¢ poprzez realizacj¢ nast¢pujgeych dzialai:

— wspOtprace z profesjonalng firma specjalizujaca si¢ w marketingu miejsca, z ktora
poprzez warsztaty dla przedstawicieli urzedow, instytucji, organizacji pozarzadowych i
biznesu stworzymy program promocyjny dla Goldapi na lata 2015-2020.

- wydanie materialdw promujacych nowy produkt turystyczny, jakim dzigki nowym
inwestycjom- tezniom, pijalni wod mineralnych i leczniczych oraz calej nowo powstalej
infrastrukturze tworzgcej dzielnice uzdrowiskows stato si¢ Uzdrowisko Goldap

- wspoltprace z podmiotami z branzy turystycznej

- wsp6lprace z jednostkami organizacyjnymi gminy zajmujacymi si¢ organizacja

' wydarzen sportowych, kulturalnych, promocyjnych i in.

— organizacje konferencji podsumowujacej projekt, podczas ktorej przedstawione
zostana zalozenia programu promocyjnego na lata 2015-2020.

5. Miejsce realizacji zadania publlcznego

Zadanie pubhczne reahzowane bedzie na tereme gminy Goldap.

6. Sposdb reahzacji opis poszczegodlnych dziatani w zakresie realizacji zadania publlcznego

Dzialanie I : Opracowame wProgramu rozwo]u markl Goldap w oparciu 0 funkch
turystyczng i uzdrowiskows Goldapi na lata 2015-2020".
Dysponujac ograniczonymi §rodkami na dzialania promocyjne, trzeba precyzyjnie okresli¢
jak te §rodki wykorzystaé, by efekt byt wymierny i zadowalajacy. Dlatego decydujemy si¢
na zaangazowanie profesjonalnej firmy, posiadajacej odpowiednio przygotowane kadry i
doéwiadczenie w realizacji podobnych ustug, ktéra na podstawie badan, analizy zastanych
strategii i dokumentdw, wlasnego do§wiadczenia, a takze prowadzonych warsztatow
opracuje ,,Program rozwoju marki Goldapi w oparciu o funkcj¢ turystyczng i uzdrowiskows |
na lata 2015-2020".




,Program" pozwoli na okreslenie docelowego pozycjonowania wizerunku gminy do roku
2020 w doprecyzowanych grupach docelowych oraz na ustalenie celow, kierunkdéw oraz
rezuitatow promoc)i Goldapi. Tym samym program umozliwi skoordynowang promocje juz
istniejacych produktéw turystycznych, oraz profesjonalne kreowanie marki Goldapi na rzecz
poprawy konkurencyjnosci obszaru EGO. Program bedzie konkretnym rozpisanym na lata
planem dziatan promocyjnych, ktory po zakonczeniu projektu bedzie konsekwentnie
realizowany.

Poprzez opracowanie programu naszym celem jest umocnienie marki Gotdapi oraz
promocja oferty turystycznej, a zatem rowniez wzrost popytu na produkty i ustugi lokalne,
zwlaszeza z zakresu ushug uzdrowiskowych, medycznych, SPA, rekreacyjnych, sportowych,
gastronomiczaych, hotelarskich, ktére beda jednym z gldéwnych motoréw napgdowych
turystyki na obszarze EGQ. Dzialanie obejmuje wynagrodzenie firmy zewnetrznej za
opracowanie programu, zakup poczestunku na warsztaty, przygotowanie promocyjnego

roll upu.

Dzialanie I1. Promocja produktu turystycznego

W ramach operacji planujemy promocj¢ nowego produktu turystycznego ,,Goldap na
zdrowie". Wprawdzie miasto posiada status uzdrowiska od 2000 roku, ale do tej pory nie
bylo wszystkich elementéw, ktdre pozwolityby na stworzenie konkretnego produktu
turystycznego. Dopierc w maju 2014 roku oddanc do uzytku nowy obiekt: Mazurskie
Teznie Solankowe, a kilka miesiecy wezesniej Pijalnie Wod Mineralnych i Leczniczych
,,2droj". Wykonane inwestycje tworza nowy konkretny produkt turystyczny. Dlatego w
ramach zadania planujemy przygotowanie folderu promocyjnego ,,Goldap na zdrowie",
ktory prezentowal bedzie potencjal, lokalne zasoby i ushugi zwigzane z dzialalnoscia
uzdrowiskowa, okolozdrowotng, rekreacyjng 1 turystyczng Gotdapi, jak réwniez jej walory
przyrodnicze i kulturowe, ktore podkreslaja specyfike i atrakcyjnosé calego obszaru EGO.
Folder promocyjny zostanie wydany w liczbie 5 tys. egz. Liczba stron 20, (16+ 4), full kolor,
papier 170 kreda mat, oktadka 300 blysk, format A5. W kosztach przewidziano: druk,
opracowanie merytoryczne oraz opracowanie graficzne folderu.

Folder wykorzystywany bedzie do promocji produktu turystycznego. Dostgpny bedzie
bezptatnie w Informacji Turystycznej w Goldapi. Rozestany zostanie do Informacji
Turystycznych na obszarze EGO. Wreczony zostanie uczestnikom konferencji
organizowanej w ramach operacji.

Dzialanie III. Konferencja ,,Budowa silnej i rozpoznawalnej marki Goldapi na rzecz
poprawy konkurencyjnosci obszaru EGO".

Konferencja zorganizowana zostanie w Goldapi. Bedzie to wydarzenie jednodniowe, 4
godzinne. Podczas konferencji zaprezentowany zostanie wypracowany w ramach operacji
,,Program rozwoju marki Goldapi w oparciu o funkcje turystyczng i uzdrowiskowa Gotdapi
na lata 2015-2020". Goscie otrzymajg przygolowane w ramach operacji foldery promocyjne
produktu turystycznego, zapoznaja si¢ z potencjatem uzdrowiska Goldap. W konferenciji
przewidujemy udziat 80 0sob. Zaproszone zostana osoby biorace udzial w warsztatach i
pracach nad ,,Programem", reprezentanci z obszaru EGO oraz media. Kosztem zadania
bedzie wynajem sali oraz catering dla uczestnikow.




7. Harmonogram.

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 05.11.2014r. do 31.12.2014r.

Zaplanowane dziatania Xi XH

Dzialantie I : Opracowanie
wProgramu rozwoju marki X X
Goldap w oparciu o funkcj¢
turystyczng i uzdrowiskows
Goldapi na lata 2015-2020".

Dzialanie I1. Promocja
produktu turystycznego. - X

Dzialanie I1I. Konferencja
»Budowa silnej i
rozpoznawalnej marki
Goldapi na rzecz poprawy
konkurencyjno$ci obszaru
EGO",

8. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego

Zakladamy ponizsze rezultaty zadania:

dziatan do realizacji rozpisanym na lata oraz wskazujgcym podmioty odpowiedzialne
- zwiekszenie liczby turystow odwiedzajacych Gotdap i okolice

- zwigkszenie liczby turystéw z Obwodu Kaliningradzkiego 1 Litwy

- zwigkszenie liczby kuracjuszy oraz oséb zainteresowanych ustugami wellness i Spa
- Zwiekszenie zainteresowania inwestorow uzdrowiskiem

kraju, a takze poza nim
- promocja Goldapi nie tylko jako uzdrowiska, ale takze miejsca o wysokie] jakosci zycia

sezonowa, ale catoroczng.

- powstanie programu promocyjnego na lata 2015-2012, ktory bedzie gotowym planem

- zwickszenie rozpoznawalnosci Gotdapi w regionie, poza regionem oraz na terenie caltego

w kontekscie czionkostwa w sieci miast Cittaslow, a takze jako miejsca z ofertg nie tylko




Hl. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztéw:

Lp. Rodzaj kosztow {| K| R |Koszt z tego do z tego z finansowych Koszt do pokrycia
1| o o |calkowity |pokrycia $rodkoéw wiasnych, z wkiadu osobowego, w tym
ol s d {(wzl) z érodkdw z innych pracy spolecznej cztonkow i
$| z| z wnioskowane]j | Zrodel oraz wptat | oplat ] $wiadczen wolontariuszy ( w zt)
¢| ty a dotacji adresatdéw zadania
i {wzt) publicznego (w zi}
Pl m
e| e| i
d| df a
nl nj|r
ol o ¥y
s| s
bt
el K
k| o
w
y
{
w
Zz
t
)
I Dzialanie I : Opracowanie ,,Programu rozwoju marki Goldap w oparciu o funkcje¢
turystyczng i uzdrowiskows Goldapi na lata 2015-2020",
1.1 Wynagrodzenie 1 5| U |50430,00 |6000,00 44 430,00
firmy zewnetrznej 0 s
Za opracowanie t
programu. 4| wu
3l g
0| a
0
0
1.2 Zakup poczestunku | 4 1} 2 |400,00 400,00
na warsztaty. 0] e
0] s
. t
0] a
0] w
L3 Przygotowanie 1 1 Z | 146,37 148,37
promocyjnego rofl 4] e
upu. 6| s
) t
3| a
7 w




Il. Dzialanie II. Promocja produktu turystycznego.
Ii.1 Druk folderu L 1] S |5300,00 5 300,00
promocyjnego. 0 4
0 0yt
0 6] u
Kk
a
.2 Opracowanie 1 11 U 100000 1 000,00
merytoryczne tresci $
folderu o] 1
promocyjrego. 0] u
0f 9
.} a
a
0
.3 Opracowanie 1 1} U |1500,00 1 500,00
graficzne folderu s
promocyjnego. 51 1
0} u
0f g
.1 a
0
0
M.  Dzialanie I11. Konferencja ,,Budowa silnej i rozpoznawalnej marki Goldap na rzecz

poprawy konkurencyjnosci obszaru EGO'.

1.1 Wynajem sali na 1 8] U | 800,00 800,00
konferencie 0] s
0] 1
,ju
0} g
0 a
.2 Catering dla 1 11 U [1606,00 1 600,00
uczestnikow s
konferencii 6{ t
0] u
0] g
, 1 a
0
0
Ogoétem: | 61 176,37 |6 000,00 55 176,37

Dzialania przedstawione w kosziorysie powinny byé zgodne z dzialaniami przedstawionymi
w pkt. 7 - harmonogram oraz w pkt. 6 — sposob realizacji - opis poszczegolnych dzialan.
Nalezy dostosowaé tabelg zwigkszajqc odpowiednio liczbe wierszy.




2. Przewidywane Zrédia finansowania zadania publicznego

1 Whioskowana kwota dotacji
6 000,00 zt 9.81 %
2 Srodki finansowe wiasne
0,00 zt 0%
3 Srodki finansowe 2 innych 2rédet ogdtem ($rodki finansowe wymienione
w pkt. 3.1-3.3)
0,00 =zt 0%
3.1 | ztego wplaty i oplaty adresatéw zadania publicznego
0,00 z 0%
3.2 | $rodki finansowe Z innych Zroded publiqznych (w szczegdl(loéci: dotacje z
busdelypafstwa b budietyednost samorzad eoraneso. |55 763721 |0.19°%
3.3 | pozostale
0,00 0%
4 Whkiad osobowy (w tym Swiadczenia wolontariuszy i praca spoleczna
czionkow) 0.00 2! 0%
5 Og6tem (Srodki wymienione w pkt 1- 4)
61 176,372t |100%

Uwagi, ktére mogg mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

3. Informacja o uzyskanych przez organizacje srodkach prywatnych lub publicznych, ktorych kwota
zostala uwzgledniona w ramach §rodkéw finansowych z innych Zrodet:

Na realizacje zadania FRRG stara sie o pozyskanie $rodkéw z Matych Projektéw w ramach Programu
Rozwoju Obszardw Wiejskich.

IV. inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Partnerzy w realizacji zadania (ze szczegblnym uwzgiednieniem administracji publiczne):

Zadanie realizowane bedzie przez nastepujacych partherow:

samorzadowych w dziatania projektu.
- Ventus Natural Medical Spa - partner z sektora biznesu - zapewni pomoc merytoryczng przy
realizowanych dziataniach, zwlaszcza w kontekscie promocii | rozwoju ustug prozdrowotnych.

- Fundacja Rozwoju Regionu Gotdap - lider partnerstwa, odpowiedzialna za prawidlowg realizacje
projektu pod wzgledem merytorycznym i finansowym i koordynacje wszystkich dziatar;
- Gmina Gotdap - partner samorzadowy w realizacji operacji, zapewni pomoc organizacyjng przy
realizowanych dziataniach, zapewni promocje na swoich stronach internetowych: goldap.pl,
zbliska.goldap.pl oraz zaangazowanie reprezentantéw ze strony samorzadu i instytucji




- Przedsiebiorstwo Wodociggéw i Kanalizacii w Goldapi jako podmiot zarzgdzajgcy parkiem
zdrojowym w Goldapi - zapewni pomoc merytoryczng w realizowanych dzialaniach. Nalezy
podkreshic specyfike partnerstwa - udzial reprezentantdw réznych sektoréw, jest gwarantem
zrownowazonej wspipracy.

2. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania

Zadanie realizowane bedzie przez 3 osoby zatrudnione na caly etat w Fundacji Rozwoju Regionu
Goldap.

- Prezes FRRG - wyksztalcenie wyzsze {pedagogika opiekutczo- wychowawcza), dodatkowo
licencjat z filologii angielskiej i studia podyplomowe- socjoterapia i muzealnictwo. Ponadto
uprawnienia przewodnika po wojewddztwie warmirisko- mazurskim i dodwiadczenie dziennikarskie.
- Osoba obstugujgca Centrum Informacji Turystycznej- zawodd wyuczony technik administracii,
oprécz tego studia wyzsze na kierunku politologia. Bardzo dobra znajomosc jezyka angielskiego,
wysokie umiejetnosci interpersonalne, komunikatywno$c.

- Osoba obstugujaca Centrum Informacji Turystycznej — wyksztalcenie Srednie (w trakcie studiow),
umiejetnosci: wykonywanie projektow graficznych, znajomos$é zagadnien informatycznych, obsiuga
stron internetowych, produkcja gadzetdw reklamowych, fotografowanie, dobra znajomose jezyka
angielskiego.

3. Zasoby rzeczowe (np. lokal, sprzet, materiaty) oferenta przewidywane do wykorzystania przy
realizacji zadania

Lokal przeznaczony na Centrum Informacji Turystycznej jest idealnym miejscem, posiadajgcym
odpowiednig baze do prowadzenia informacji turystycznej i dziatafi promocyinych. Jest dobrze
oznakowany i $wietnie ziokalizowany w samym centrum miasta. Powierzchnia okolo 80 m kw.
podzielona jest na:

- punkt informacji turystycznej

- pomieszczenie do prowadzenia prac dodatkowych, przetrzymywania dokumentdw | magazynowe;
- gabinet prezesa

- toalete

- pomieszcezenie socjalne

W lokalu jest szybkie tacze internetowe DSL, trzy komputery dla pracownikow, dwa komputery dia
turystéw (w tym jeden dla niewidomych), drukarki, infokiosk, wielofunkcyjne ksero. W czesci dia
turystéw lokal pozbawiony jest barier architektonicznych. Jest klimatyzowany, posiada
bezprzewodowy Internet. Lokal jest w uzytkowaniu FRRG na podstawie umowy zawartej z gming
Goldap.

Przy realizacji zadania wykorzystywane bedzie takze Centrum Dydaktyczno- Szkoleniowe, ktorym




dysponuje Fundacia Rozwoju Regionu Goldap. W CDS znajduja sie dwie sale wykladowe-

kameraina i wigksza na 130 oséb. Tam odbedg sie warsztaty oraz konferencja.

4. Dotychczasowe dos$wiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze

wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byly we wspdipracy z administracjg publiczng).

Fundacja Rozwoju Regionu Gotdap od 14 lat prowadzi Centrum Promocji Regionu Gotdap

wraz z punktem ,lit" na zlecenie gminy Goldap.

Istotny widad w dziatalnos¢ turystyczng FRRG miat Warminsko-Mazurski Urzad Marszatkowski
poprzez dofinansowanie projektéw m.in. ,Szlak rowerowy Siadami Rominckiego Jelenia”

i wielokrotnie- Festiwalu ,Kartaczewo". Departament Turystyki Urzedu Marszatkowskiego kieruje
rownie2 projektemn Modernizacja i rozbudowa regionalnego systemu informagcji turystycznej, w ktory
FRRG jest zaangazowana poprzez opracowywanie merytoryczne materiatow i informacji z regionu.
W ramach duzego promocyjnego projektu EGO SA (EX, Goldap, Olecko, Suwalki, Augustow)
FRRG wspdipracuje z wymienionymi samorzadami promujac wspdlnie ten zakgtek poinocno-
wschodniej Polski,

Ponadto FRRG uczestniczy w dziataniach Suwalskiej 1zby Rolniczo- Turystycznej realizowanych

w ramach projektu ,Rozwoj Turystycznej Sieci Wspdipracy- klaster <Suwalszczyzna- Mazury>

w partnerstwie z sektorami kreatywnymi.

W 2012 roku zrealizowany zostat réwniez projekt majgcy na celu doposazenie Centrum Informacgii
Turystycznej, w ramach ktérego zakupione zostaly mobilne materialy promocyjne.

W ubieglym roku projekt FRRG pod nazwg ,Rozwdj potencjatu turystycznego uzdrowiska Goldap
poprzez stworzenie nowego produktu turystycznego oraz aktywizacje spolecznosci Iokalnej"., zostat
wyloniony do realizacji w konkursie na Mate Projekty z PROW.




Oswiadczam(-my), Ze:

1} proponowane zadanie publiczne w calosci miesci sie w zakresie dzialalno$ci naszego podmiotu;

2) w ramach skiadanej oferty przewidujemy-pebisranie*/niepobieranie* optat od adresatéw zadania;

3} podmiot jest zwigzana(-ny) niniejszg ofertg przez okres do dnia 31.12.2014r,

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem

i przekazywaniemn danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktdrych te dane dotyczg, ztozyly stosowne o$wiadczenia zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia
1997r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. 2z 2002r. Nr 101, poz. 926, z pdZn. zm.);

5} podmiot skladajacy niniejszg oferte nie zalega z oplacaniem naleznosci z tytulu zobowigzan
podatkowych/sktadek na ubezpieczenia spoteczne ;

6) dane okreslone w czesci | oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowymiwlasciwag-ewidencja™
7) wszystkie podane w ofercie oraz zatacznikach informacije sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.

Fundacja Rozweiu Raginay Geldap
Plac Zwy-iastwa 16
19-500 Goidap

tel, 87 615 20 90
NIP 847-13-89-272 28.10.2014r.

#
Bea (xl@bm data
PREZFY ZARZADU

Fundacji Rozpoju Regionu Goldap

piecze¢ organizacji podmiotu

(podpis 0soby upowaznionej lub podpisy 0s6b upowaznionych do skladania o$wiadczer woll
w imieniu podmiotu)

Zataczniki:

1. Kopia aktuainego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innege-rejestru-lub-ewidencii™ .
2. Umowa partnerska lub o$wiadczenie partnera (w przypadku wskazania w pkt V.1 partnera).

Poswiadczenie zlozenia oferty

Adnotacje urzedowe (nie wypelniac)

* Niepotirzebne skresli¢.
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CENTRALNA INFORMACIA KRAJOWEGC REJESTRU SADOWEGO
KRAJOWY REJESTR SADOWY

Stan na dzier 02.07.2014 godz. 12:49:12
Numer KRS: 0000024865

Informacja odpowiadajgca odpisowi aktualnemu

Z REJESTRU STOWARZYSZEN, INNYCH ORGANIZACJI SPOLECZNYCH I ZAWODOWYCH,
FUNDACJI ORAZ SAMODZIELNYCH PUBLICZNYCH ZAKLADOW OPIEKI ZDROWOTNE]

PODMIOT WPESANY TAKZE DO REJESTRU PRZEDSIEBIORCOW

21.08.2001

18

109.12.2013

OL.VIIT NS-RE].KRS/17865/13/253

SAD REJONOWY W OLSZTYNIE, VIII WYDZIAt GOSPODARCZY KRAJOWEGO REJESTRU
SADOWEGO

Dziat 1

FUNDACIA

REGON: 790338371, NIP: 8471386272

FUNDACIA ROZWOIU REGIONU GOLDAP

REJESTR FUNDACII RF-5322 SAD REJONOWY DLA M.ST.WARSZAWY

TAK

BTN

> bhibedon A et 2 LA Pa sl i
kraj POLSKA, woj. WARMINSKO-MAZURSKIE, powiat GOk DAPSKI, gmina GOLDAP, migjsc. GOLDAP
ul. PLAC ZWYCIESTWA, nr 16, lok, ---, migjsc. GOLDAP, kod 19-500, poczta GOLDAP, kraj POLSKA

02.06.2004R. DOTYCHCZASOWA TRESC § 14 OZNACZA SIE JAKO UST. 11 DODAJE SIE UST. 2.
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DNIA 12.11.2008R. W § 35 ZMIENIONQ UST. 1 ORAZ DODANO UST. 3.

28.02.2011 R.
ZMIENIONO: §9, §1Q, §14, §24, §26, §27, §31, §35, §37, §43;
DODANC: §11, §12 1 §13.

i ax

gt Aim hew

iukoihvg

MINISTER ADMINISTRACII I CYFRYZACII

Dziat 2

. OSWIADCZENIA WOLT W IMIENIU FUNDACII SKEADAIA

DWAJ CZLONKOWIE ZARZADU JESLI ZARZAD JEST PRZYNAIMNIE] DWUOSOBOWY.
T iz n HELRA R

BEATA MARIA
70030800521

Adkokk

PREZES

FUNDACII

i 5 e
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MIROS

MAREK

54032004350

BOGUSZ

RYSZARD
63020214671

SZAFRUGA

IRENEUSZ JAN

46061504231

| 58123008667

Dziat 3

31.03.2006

01.01.2005R. - 31.12,2005R.

14.07.2007 01.01.2006R. - 31,12.2006R.
12,05.2008 01.01.-31.,12.2007 R.

22.06.2009 01.01.2008R. - 31.12.2008R.

(30.06.2010 01.01.2009R. - 31.12.2009R.

29.03.2010 01.01.2010R.-31.12.2010R.

11.07.2012 01.01.2011R.-31.12.2011R.

28.06.2013 01.01.2012 R.-31.12,2012 R,

XAk 01.01.2006R. - 31.12.2006R.

*AAAK 01.01.-31.12.2007 R.

HHTAK 01.01.2008R. - 31.12.2008R.

FHRE 01.01.2009R. - 31.12.2009R.

*AAAK 01.01.2010R.-31.12.2010R.
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: i (1.01.2011R.-31.12.2011R.

ik 01.01.2012 R.-31.12.2012 R,

FEEE 01.01.2004R, - 31,12.2004R.; 14.04.2005R.

01.01.2005R. - 31.12,2005R. - SPRAWOZDANIE MERYTORYCZNE
Z DZIALALNOSCI; 31.03.2006R,

HkokF SPRAWOZDANIE MERYTORYCZNE Z DZIALALNOSCI ZA 2006
ROK; 14.07.2007R.

L2253 24

01.01.-31.12,2007 R. SPRAWOZDANIE MERYTORYCZNE Z
DZIALALNQSCI

i SPRAWOZDANIE MERYTORYCZNE Z DZIALALNOSCI ZA 2008
ROK, 22.06.2609

:m; 2k S o "A%‘}léi-"_ : iR ekt
REALIZOWANIE CELOW POLSKO-SZWAICARSKIEGQ PROGRAMU REGIONALNEGO ZAWARTYCH W
MEMORANDUM OF UNDERSTANTING PODPISANEGO MIECZY RP A RZADEM KONFEDERACH
SZWAICARSKIE] Z DN 18.11.1591R.: 1)STYMULOWANIE I WSPIERANIE REGIONALNYCH INICIATYW
GOSP.-5POL. PRZEZ KIEROWANIE ZAINTERESOWANYCH OSOB NA ODPOWIEDNIE
SZKOLENIA,UDZIELANIE POMOCY FINANSOWE] WSPOMAGAJACE] INICIATYWY, STWORZENIE
MOZLIWOSCT KORZYSTANIA Z DOSWIADCZEN I EKSPERTYZ SPECIALISTOW KIEROWANYCH M.IN, 7
POLSKO-SZWAICARSKIEGO PROGRAMU REGIONALNEGO,23WSPIERANIE DZIALAN ADMINISTRACYINO-
ORGANIZACYINYCH W GMINACH WYMAGAJACYCH PRZEKSZTALCEN STRUKTURALNYCH,W KTORYCH
WYSTEPUJE WYSOKIE BEZROBOCIE LUB ZAGROZONYCH TAKIM BEZROBOCIEM; STWORZENIE
MOZLIWOSCI KORZYSTANIA Z ODPOWIEDNIEGO DORADZTWA W ORGANIZACII T ZARZADZANIU
MODELOWEGO OPRACOWANIA ODPOWIEDNICH STRUKTUR NA SZCZEBLU GMINY PRZEKAZYWANYCH
PRZEZ EKSPERTOW, ORGANIZOWANIE KURSOW T SZKOLEN W TYM ZAKRESIE,UDZIELANIE POMOCY
FINANSOWE) NA ZAKUP SRODKOW TRWALYCH A TAKZE STWORZENIE MOZLIWOSCT KORZYSTANIA
ZE SRODKOW TRWALYCH POZOSTAJACYCH W ZARZADZIE FEDERACII, 3)WSPOMAGANIE INICIATYW
W ZAKRESIE ROZWOIU MYSLI NAUKOWO-TECHNICZNE] ORAZ INFORMACII, DORADZTWO,
ZKOLENIA I UDZIELANIE POMOCY FINANSOWE], STWORZENIE MOZLIWOSCT KORZYSTANIA Z
MASZYN I URZADZEN ZAKUPIONYCH PRZEZ FUNDACIE A TAKZE Z ODPOWIEDNICH PROGRAMOW
KOMPUTEROWYCH I POPRZEZ WYSYLANIE ZAINTERESOWANYCH NA SZKOLENIA I SYMPOZIA
KRAJOWE I ZAGRANICZNE QRAZ KURSY 1 SZKOLENIA ORGANIZOWANE PRZEZ FUNDACIE,
JWSPIERANIE PRZEDSIEWZIEC GOSPODARCZYCH,KULTURALNYCH I OSWIATOWYCH W TYM TAKZE
MIEDZYNARODOWA WYMIANE MEODZIEZY, MAJACYCH NA CELU ROZWOI I AKTYWIZACIE
REGIONOW, UDZIELANIE POMOCY FINANSOWE] W TYM TAKZE DLA PRYWATNYCH

RZEDSIEWZIEC, PROGRAMOWANIE NOWOCZESNYCH, PROEKOLOGICZNYCH TECHNOLOGII I
OWOCZESNE] CRGANIZACIL PRACY, A TAKZE STWORZENIE MOZLIWOSCI POWORANIA I
ROWADZENIA O5RODKOW LECZENIA ODWYKOWEGO I RESOCIALIZACIT DLA OSOB UZALEZNIONCH
RAZ PKT 2 PPKT 1-15 ZGODNIE Z §9 STATUTU.

R

94, 99, Z, STYMULOWANIE I WSPIERANIE REGIONALNYCH INICIATYW GOSPODARCZYCH,
SPOLECZNYCH POPRZEZ KIEROWANIE ZAINTERESOWANYCH OSOB NA ODPOWIEDNIE
SZKOLENTIA,

24, 99, Z, UDZIELANIE POMOCY FINANSOWE] WSPOMAGAJACE] INICIATYWY
PRZEDSIEBIORCZE,

94, 99, Z, WSPIERANIE DZIALAN ADMINISTRACYINO-ORGANIZACYINYCH W GMINACH
WYMAGAJACYCH PRZEKSZTALCEN STRUKTURALNYCH, W KTORYCH WYSTEPUJE WYSOKIE
BEZROBOCIE LUB ZAGROZONYCH TAKIM BEZROBOCIEM.

94, 99, Z, WSPOMAGANIE INICJATYW REGIONALNYCH W ZAKRESIE ROZWOIU MY$LI
NAUKOWO-TECHNICZNE] ORAZ INFORMACIL, DORADZTWO, SZKOLENIA I UDZIELANIE
POMOCY FINANSOWE], STWORZENIE MOZLIWOSCI KORZYSTANIA Z MASZYN T URZADZEN
ZAKUPIONYCH PRZEZ FUNDACIE A TAKZE ODPOWIEDNICH PROGRAMOW.
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94, 99, Z, ORGANIZOWANIE KURSOW, SZKOLEN I SYMPOZIOW KRAJOWYCH I
ZAGRANICZNYCH.

94, 99, Z, ORGANIZOWANIE MIEDZYNARODOWE] WYMIANY MLODZIE?Y.

94, 99, Z, STWORZENIE MOZLIWOSCI POWOLANIA T PROWADZENIA OSRODKOW LECZENIA
COWYKOWEGO I RESOCIALIZACII DLA OSOB UZALEZNIONYCH (POMOC MEDYCZNA,
FINANSOWA, WLASNE DORADZTWO TECHNICZNE I EKONOMICZNE).

94, 99, Z, PROMOCJA KULTURY REGIONALNEI W KRAJU 1 ZAGRANICA POPRZEZ
ORGANIZOWANIE FESTIWALI I FESTYNOW ORAZ WYDAWANIE KSIAZEK, FOLDEROW I
INFORMATOROW O DOROBKU I POTRZEBACH REGIONU ORAZ LOKALNE] PRASY I
WYDAWNICTW,

94, 59, Z, PROWADZENIE SZKOLEN T WSPOMAGANIE INICIATYW PROEKOLOGICZNYCH.

94, 99, Z, UDZIELANIE STYPENDIOW DLA OSOB REALIZUJACYCH CELE FUNDACIL

94, 99, Z, POBUDZANIE ROZWOIU MALYCH I SREDNICH PRZEDSIEBIORSTW POPRZEZ POMOC
W UZYSKIWANIU DODATKOWYCH ZRODEL FINANSOWANIA, PROPAGOWANIE
SPRAWDZONYCH METOD ZARZADZANIA, OPRACOWYWANIE STRATEGII ROZWOIU,
SZKOLENIA KADR.

94, 99, Z, PODEIMOWANIE DZIAEAN NA RZECZ ZATRUDNIENIA T ROZWOIU ZASOBOW
LUDZKICH.

85, 55, B, DZIALALNOSC SZKOLENIOWA I EDUKACYINA, W TYM PRZEDE WSZYSTKIM
INICIOWANIE, ORGANIZOWANIE, UCZESTNICZENIE, WSPIERANIE I FINANSOWANIE SZKOLER,
KURSOW, KONFERENCII, SEMINARIOW, SYMPOZIOW, KONSULTACIL, WARSZTATOW ORAZ
INNYCH FORM ZAJEC POZASZKOLNYCH DA DZIECI, MEODZIEZY ORAZ DOROSEYCH.

88, 99, Z, FINANSOWE I POZAFINANSOWE WSPIERANIE RODZIN I OSOB W TRUDNE]
SYTUACIT ZYCIOWED, W TYM PROWADZENIE FUNDUSZU STYPENDIALNEGO I SWIETLICY
SRODOWISKOWE] DLA DZIECI | MEQDZIEZY.

79, 90, B, PROWADZENIE BIURA INFORMACII TURYSTYCZNE] I PROMOCII.

58, 19, Z, PROWADZENIE DZIALALNOSCI WYDAWNICZE].,

194, 99, Z, ORGANIZACIA, FINANSOWANIE, WSPIERANIE LUB UDZIAL W TARGACH,
KONFERENCIACH, FESTYNACH, KONKURSACH, PRZEGLADACH, WYSTAWACH INNYCH
PRZEDSIEWZIECIACH ZWIAZANYCH Z CELAMI FUNDACII.

54, 55, Z, ORGANIZACIA T WSPIERANIE WYDARZEN QORAZ IMPREZ KULTURALNYCH,
NAUKOWYCH, REKREACYINYCH, EKOLOGICZNYCH, SPORTOWYCH, TURYSTYCZNYCH I
GOSPODARCZYCH.

4, 99, Z, REALIZOWANIE PROJEKTOW WSPOLPRACY TRANSGRANICZNYCH,
MIEDZYREGIONALNYCH I MIEDZYNARODOWYCH W ZAKRESIE CELOW STATUTOWYCH
UNDACII.

4, 99, Z, WSPOLPRACA Z ORGANAMI ADMINISTRACII RZADOWE] I SAMORZADOWE],
il PODMIOTAMI GOSPODARCZYMI, INSTYTUCIAMI I ORGANIZACIAML POZARZADOWYMI
| KRAJOWYMI T ZAGRANICZNYMI W ZAKRESIE WYMIENIONYM W CELACH DZIAFANIA FUNDACIL

4, 99, Z, INICIOWANIE, OPRACOWYWANIE, PROWADZENIE, WSPIERANIE I FENANSOWANIE
NNYCH DZIALAN, MAJACYCH NA CELU REALIZACIE CELOW STATUTOWYCH.

94, 99, Z, STYMULOWANIE I WSPIERANIE REGIONALNYCH INICATYW GOSPODARCZYCH,
POLECZNYCH POPRZEZ KIEROWANIE ZAINTERESOWANYCH OSOB NA ODPOWIEDNIE
ZKOLENIA.

94, 99, Z, UDZIELANIE POMOCY FINANSOWE] WSPOMAGAJACE] INICIATYWY
i| PRZEDSIEBIORCZE.

194, 99, Z, WSPIERANIE DZIALAN ADMINISTRACYINO-ORGANIZACYINYCH W GMINACH
WYMAGAJACYCH PRZEKSZTAECEN STRUKTURALNYCH, W KTORYCH WYSTEPUJE WYSOKIE
{BEZROBOCIE LUB ZAGROZONYCH TAKIM BEZROBOCIEM,

4, 99, Z, WSPOMAGANIE INICJATYW REGIONALNYCH W ZAKRESIE ROZWOIU MYSLI

| NAUKOWO-TECHNICZNE] ORAZ INFORMACII, DORADZTWO, SZKOLENIA I UDZIELANIE
POMOCY FINANSOWE], STWORZENIE MOZLIWOSCI XORZYSTANIA Z MASZYN I URZADZEN
ZAKUPIONYCH PRZEZ FUNDACIE A TAKZE ODPOWIEDNICH PROGRAMOW,

94, 99, Z, ORGANIZOWANIE KURSOW, SZKOLEN I SYMPOZIOW KRAJOWYCH I
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ZAGRANICZNYCH.

94, 99, Z, ORGANIZOWANIE MIEDZYNARODOWE] WYMIANY MtODZIEZY.

4, 99, Z, STWORZENIE MOZLIWOSCI POWOLANIA I PROWADZENIA OSRODKOW LECZENIA
DWYKOWEGO I RESOCIALIZACII DLA OSOB UZALEZNIONYCH (POMOC MEDYCZNA,
INANSOWA, WEASNE DORADZTWO TECHNICZNE I EKONOMICZNE).

4, 99, Z, PROMOCIA KULTURY REGIONALNE] W KRAJU T ZAGRANICA POPRZEZ
RGANIZOWANIE FESTIWALI I FESTYNOW ORAZ WYDAWANIE KSIAZEK, FOLDEROW I
NFORMATOROW O DOROBKU I POTRZEBACH REGIONU ORAZ LOKALNE] PRASY I

;| WYDAWNICTW,

|94, 99, Z, PROWADZENIE $ZKOLEN I WSPOMAGANIE INICJATYW PROEKOLOGICZNYCH.

4, 99, Z, UDZIELANIE STYPENDIOW DLA OSOB REALIZUIACYCH CELE FUNDACIL

4, 99, Z, POBUDZANIE ROZWOIU MALYCH I SREDNICH PRZEDSIEBIORSTW POPRZEZ POMOC
W UZYSKIWANIU DODATKOWYCH ZRODEE FINANSOWANIA, PROPAGOWANIE

PRAWDZONYCH METOD ZARZADZANTA, OPRACOWYWANIE STRATEGII ROZWCIU,

ZKOLENIA KADR.

494, 99, 7, PODEIMOWANIE DZIALAN NA RZECZ ZATRUDNIENIA I ROZWO ZASOBOW

5, 59, B, DZIALALNOSC SZKOLENIOWA I EDUKACYINA, W TYM PRZEDE WSZYSTKIM
NICIOWANIE, ORGANIZOWANIE, UCZESTNICZENIE, WSPIERANIE I FINANSOWANIE SZKOLEN,
KURSOW, KONFERENCII, SEMINARIOW, SYMPOZIOW, KONSULTACIL, WARSZTATOW ORAZ
NNYCH FORM ZAJEC POZASZKOLNYCH DLA DZIECI, MEODZIEZY ORAZ DOROSEYCH.

88, 99, Z, FINANSOWE I POZAFINANSOWE WSPIERANIE RODZIN [ 0SOB W TRUDNE)
SYTUACII ZYCIOWED, W TYM PROWADZENIE FUNDUSZU STYPENDIALNEGO 1 SWIETLICY
SRODOWISKOWE] DLA DZIECT I MEQODZIEZY,

75, 90, B, PROWADZENIE BIURA INFORMACII TURYSTYCZNE] I PROMOCIL

58, 19, Z, PROWADZENIE DZIALALNOSCI WYDAWNICZE),

94, 99, Z, CRGANIZACIA, FINANSOWANIE, WSPIERANIE LUB UDZIAL W TARGACH,
KONFERENCJACH, FESTYNACH, KONKURSACH, PRZEGLADACH, WYSTAWACH INNYCH
PRZEDSIEWZIECIACH ZWIAZANYCH Z CELAMI FUNDACIL.

94, 99, Z, ORGANIZACIA T WSPIERANIE WYDARZEN ORAZ IMPREZ KULTURALNYCH,
‘| NAUKOWYCH, REKREACYINYCH, EKOLOGICZNYCH, SPORTOWYCH, TURYSTYCZNYCH I
| GOSPODARCZYCH.

94, 99, Z, REALIZOWANIE PROJEKTOW TRANSGRANICZNYCH, MIEDZYREGIGNALNYCH I
MIEDZYNARODOWYCH W ZAKRESIE CELOW STATUTOWYCH FUNDACIL

94, 99, Z, WSPGLPRACA Z ORGANAMI ADMINISTRACI RZADOWE) I SAMORZADOWED,
PODMIQTAMI GOSPODARCZYMI, INSTYTUCIAMI I ORGANIZACIAMI POZARZADOWYMI
KRAJOWYMI I ZAGRANICZNYMI W ZAKRESIE WYMIENIONYM W CELACH DZIALANIA FUNDACIL

94, 99, Z, INICIOWANIE, OPRACOWYWANIE, PROWADZENIE, WSPIERANIE I FINANSOWANIE
INNYCH DZIALAN, MAJACYCH NA CELU REALIZACIE CELOW STATUTOWYCH.

Brak wpisow
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fadres strony internetowej, na ktdrej sa dostepne informacje z rejestru; https://ems.ms.gov.pl




Porozumienie partnerskie
z dnia 20 czerwca 2014 roku
w sprawie wspolnego dzialania w ramach realizacji operacji pod tytulem
»Budowa silnej i rozpoznawalnej marki Goldapi na rzecz

poprawy Konkurencyjnosci obszaru EGO”.

Porozumiente zawarte pomigdzy nastepujacymi podmiotami:

1} Gming Gotdap z siedzibg w Goldapi przy Placu Zwyciestwa 14, reprezentowana przez Jacka
Morzego — Zastepce Burmistrza Gotdapi,

2) Fundacje Rozwoju Regionu Goldap z siedzibg w Goldapi przy Placu Zwyciestwa 16,
reprezentowang przez Beate Otto — Prezesa Zarzadu,

3) Ventus Natural & Medical Spa z siedziba w Goldapi przy ulicy Promenada Zdrojowa 12,
reprezentowane przez Stawomira Golubowicza,

4) Przedsigbiorstwo Wodociagéw i Kanalizacji Spotka z 0.0 z siedzibg w Goldapi przy ulicy
Sikorskiego 9A, reprezentowane przez Zbigniewa Cherka — Prezesa Spolki.

Partnerzy porozumienia postanawiaja:

§1.
I. Wspolpracowaé w ramach realizacji operacji pod tytulem ,,Budowa silnej i rozpoznawalne;
marki Goldapi na rzecz poprawy konkurencyjnosci obszaru EGO” planowanej w ramach dzialania
413 Wdrazanie lokalnych strategii rozwoju dla matych projektaw.
2. Wspolpraca realizowana bedzie tylko w przypadku otrzymania dofinansowania w ramach
konkursu nr IV/LIDERWEGO/PROW-LEADER/4.1/413-MP/2014 do 31.12.2014 roku.

§2.
1. Podmiotem odpowiedzialnym merytorycznie 1 finansowo za realizacje operacji jest Fundacja
Rozwoju Regionu Goldap zgodnic 2z wmowa, kidra zostanie podpisana z Wojewodztwem
Warminsko-Mazurskim w przypadku otrzymania dofinansowania.
2. Partnerzy projektu wspieraja Gmine Goldap w realizacji operacji zgodnie z zapisami we wniosku
o dofinansowanie operacji, tj.:
a) Gmina Goldap: pomoc organizacyjna przy realizowanych dzialaniach, promocja dzialan na
stronach internetowych: goldap.pl, zbliska.goldap.pl, zaangazowanie w dzialania oséb ze strony
instytucji samorzadowych.
b) Ventus Natural & Medical SPA: pomoc merytoryczna przy realizowanych dzialaniach, zwlaszcza
w kontekscie rozwoju ushug prozdrowotnych.
c) Przedsichiorstwo Wodociggébw 1 Kanalizacji Spétka z o0.0.: pomoc merytoryczna przy
realizowanych dziataniach.

§3.
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