Plan dziatan

Zatgcznik nr 2 do Zarzgdzenia nr 774/X/2013

Burmistrza Gotdapi

z dnia 25 pazdziernika 2013r.

do jej wdrozenia

sie w tego typu
opracowaniach.
Zadanie powinno
objac:

» okreslenie profilu
marki,
opracowanie
sloganu
promocyjnego,
opracowanie
systemu
identyfikacji
wizualnej,

organizacje
pozarzadowe, inne
podmioty

pozarzadowe, media

promocyjnych
w roku 2013
. . . Odbiorcy P R
Lp. Prio-rytet Tytut dziatania Zakres , . Partnerzy Koszt Wskazniki realizacji
bezposredni
1. *Ek Zdefiniowanie Zadanie powinno | Urzad Miasta w Lokalni 25 000 zt Nowy slogan (1)
marki oraz zosta¢ pilnie zlecone Gotdapi, lokalni przedsiebiorcy, Nowy system
stworzenie podstaw | firmie specjalizujgcej przedsiebiorcy, organizacje identyfikacji

wizualnej (1)
Liczba  uczestnikow
seminarium (30)




* seminaria
zachecajagce  do
wykorzystywania
marki Gotdapi
przez
przedsiebiorstwa
i organizacje

pozarzadowe
oraz inne
podmioty

*Ex Utworzenie Centrum  promocji Urzad Miasta w - 50 000 zt Liczba stanowisk
Centrum  Promocji Gotdapi jako Gotdapi pracy ds. promocji
Gotdapi 1 jednostka inwestycyjnej (1)

budzetowa Liczba stanowisk
kreowataby polityke pracy ds. promocji
promocyjna. turystycznej (1)
Prowadzitaby

promocje

turystyczng oraz

promocje

inwestycyjna.

Hkx Spotkania Tego  typu  siec Lokalni Lokalni Liczba odbytych
konsultacyjne miataby za zadanie przedsiebiorcy i przedsiebiorcy i 500 zt spotkan rocznie
wtadz z niestaty wspodlnie dziata¢ na organizacje organizacje (min. 4)
reprezentacja rzecz rozwoju pozarzadowe pozarzadowe Liczba  podmiotéw
branzy turystycznej, turystyki w gminie, dziatajgce w branzy dziatajgce w branzy uczestniczacych  w
w tym w tym: turystycznej, w tym turystycznej, w tym sieci (min. 10)
uzdrowiskowej konsultowanie i uzdrowiskowej; uzdrowiskowej

opiniowanie planow Urzad Miasta w
i ich wykonania na Gotdapi
rzecz rozwoju
turystyki,
inicjowanie
wspdlnych  dziatan,
wymiana informacji,
wspdlne  dziatania
promocyjne i
przygotowywanie
zintegrowanych
produktéw
turystycznych i in.
* Lobbowanie na Wykorzystanie Urzad Miasta w Lokalni 5000 zt Liczba podjetych
rzecz wiaczenia potencjatu gminy do Gotdapi przedsiebiorcy akeji (min. 2)

,Biegu Jacwingéw”
do europejskiej ligi

uprawiania
narciarstwa

dziatajgcy w branzy
turystycznej, w




biegéw
dtugodystansowych
Euroloppet

biegowego wymaga
wzmochienia
oddziatywania
,Biegu Jacwingow” —
zwiekszenia  liczby
uczestnikow,
zainteresowania
sponsorow
ponadlokalnych
medidow. Bedzie to
mozliwe dzieki
wtaczeniu ,Biegu
Jaéwingow” do ligi
biegéw
dtugodystansowych
Euroloppet (a w
dalszej  przysztosci
do Worldloppet).
Wymaga to w
pierwszej kolejnosci
rozpoznania
warunkow, jakie
nalezy spetni¢, i
przygotowania
odpowiedniej oferty,
w tym materiatéw
informacyjnych i
promocyjnych, ktéra
zostanie przedtozona
European Union of
Cross-country Skiing
Marathons.
Przygotowanie
materiatéw
promocyjnych.

oraz

szczegolnosci w
zakresie turystyki
zimowej

Akcja informacyjno-
promocyjna w
zakresie wizji
rozwoju gminy do
2020 roku

Artykuty w prasie
lokalnej oraz na
portalach
internetowych;
ulotka informacyjna,
naktad 3000
egzemplarzy

Mieszkancy,
przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzadowe
inne
podmioty

oraz
lokalne

Lokalne media;
prasa regionalna;
radio regionalne

10 000 zt

(projekt
sktad,
przygotowanie  do
druku, druk,
dystrybucja ulotek)

graficzny,

Liczba
opublikowanych
artykutéw (min. 5)

Liczba
rozdystrybuowanych
ulotek (min.3 000)

Doroczne spotkanie
Burmistrza z
kluczowymi

Spotkanie w formule
obiadu lub kolacji.
Podsumowanie

Lokalni
przedsiebiorcy

Lokalne media

1500 zt

Liczba
spotkan
przedsiebiorcami

dorocznych

z




przedsiebiorcami

mijajacego roku oraz
wskazanie wyzwan
na nowy rok

(min. 1)

Razem w roku 2013 92 000 zt
Plan dziatan
promocyjnych
w roku 2014
7. Analiza Analiza dostepnosci Urzad Miasta w - 0zt Liczba aktualizacji
zewnetrznych krajowych i Gotdapi kalendarza
Zrédet zagranicznych konkurséw na
finansowania Srodkow projekty
dziatan finansowych na wspotfinansowana ze
promocyjnych oraz promocje, o ktére Srodkow
stworzenie moga aplikowac zewnetrznych (min. 4
kalendarza samorzad  gminny, rocznie)
konkurséw przedsiebiorcy i
naboréw organizacje
pozarzadowe i inne
podmioty.  Srodki
dystrybuowane
przez: Samorzad
Wojewddztwa
Warmirsko-
Mazurskiego, Polska
Agencje Informacji i
Inwestycji
Zagranicznych,
Ministerstwo
Gospodarki, Krajowa
Izbe  Gospodarcza,
Polskg  Organizacje
Turystyczng, osrodki
zagraniczne POT i in.
8. Spotkania Tego  typu  siec Lokalni Lokalni Liczba odbytych
konsultacyjne miataby za zadanie przedsiebiorcy i przedsiebiorcy 500 zt spotkan rocznie
wladz z niestatg wspdlnie dziata¢ na organizacje organizacje (min. 4)




reprezentacjg
branzy turystycznej,
w tym

uzdrowiskowej

rzecz rozwoju
turystyki w gminie,
w tym:

konsultowanie i
opiniowanie planéw
i ich wykonania na
rzecz rozwoju
turystyki,
inicjowanie
wspdlnych  dziatan,
wymiana informacji,
wspdlne  dziatania
promocyjne i
przygotowywanie
zintegrowanych
produktéw
turystycznych i in.

pozarzadowe
dziatajgce w branzy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej;
Urzad Miasta w
Gotdapi

pozarzagdowe
dziatajgce w branzy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej

Liczba  podmiotéow
uczestniczacych  w
sieci (min. 10)

9. Stworzenie Zmapowanie ustug Urzad Miasta w Lokalni 75 000 zt Liczba  udzielonych
zintegrowanego turystycznych, w Gotdapi, lokalni przedsiebiorcy oraz (zmapowanie ustug i informacji (min.
systemu informacji tym uzdrowiskowych przedsiebiorcy i organizacje stworzenie systemu 20000 odpowiedzi
turystycznej i zdrowotnych; organizacje pozarzagdowe przeptywu na rok)

stworzenie  (zakup) dziatajagce w branzy dziatajgce w branzy informacji, w tym
informatycznego turystycznej turystycznej szkolenia i
systemu przeptywu warsztaty);
informacji lub Zakup

wtaczenie sie  do oprogramowania lub
Polskiego  Systemu wiaczenie sie do
Informaciji PSIT

Turystycznej POT

10. Rozwazenie 1. Analiza Urzad Miasta w Lokalne media 15 000 zt Decyzja w zakresie
mozliwosci  zmiany efektywnosci Gotdapi przeprowadzenia
nazwy na Gotdap zmiany nazwy zmiany nazwy (tak
Zdroj Gotdap na Gotdap lub nie)

Zdréj

2. Kampania
informacyjna
skierowana do
mieszkaricow lub/
i konsultacje
spoteczne

3. Podjecie decyzji i
ewentualne
rozpoczecie
procedury

11. Badanie  poziomu Wraz z raportem z Lokalni Lokalni 20000 zt Raport
zadowolenia badania. przedsiebiorcy i przedsiebiorcy i podsumowujacy




turystow z zakresu
oferty oraz jakosci
obstugi

Badanie realizowane
w dwoch okresach —
szczyt sezonu
narciarskiego i szczyt
sezonu
uzdrowiskowego

organizacje
pozarzadowe

dziatajagce w branzy

turystycznej
uzdrowiskowej;
Urzad Miasta
Gotdapi

w

organizacje
pozarzagdowe
dziatajgce w branzy
turystycznej, w tym
uzdrowiskowej

wyniki  badan (1
rocznie)

12.

Wprowadzenie
certyfikatu  jakosci
dla podmiotéw
gastronomicznych
oferujacych
kartacze

Kartacze to winien
by¢ rozpoznawalny
produkt markowy.
Wprowadzenie
certyfikatéw
wptynie na wzrost
jakosci ustug
gastronomicznych,
posiadajacych
lokalng  specyfike.
Pozwoli
wykorzystaé
istniejacy potencjat
w zakresie
kulinariéw, w tym
organizowanego
corocznie
wydarzenia
,Kartaczewo —
Festiwal
Pogranicza”.
Certyfikat
nadawany
corocznie po
przeprowadzeniu
badan z
wykorzystaniem
metody tajemniczy
klient

Lokalni
przedsiebiorcy

dziatajacy z branzy

gastronomicznej

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajgcy w branzy
gastronomicznej,
organizacje
pozarzadowe, media

7500 zt

Liczba
uczestniczacych  w
sieci podmiotéw
gastronomicznych
(min. 6)

13.

Lobbowanie na
rzecz wtaczenia
,Biegu Jacwingéw”
do europejskiej ligi
biegow
dtugodystansowych
Euroloppet

Wykorzystanie
potencjatu gminy do
uprawiania
narciarstwa
biegowego wymaga
wzmocnienia
oddziatywania
,Biegu Jaéwingow” —
zwiekszenia  liczby
uczestnikow,

Urzad Miasta
Gotdapi

w

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajagcy w branzy
turystycznej, w
szczegdlnosci w
zakresie turystyki
zimowej

10000 zt (koszty
reprezentacyjne i
przygotowania
materiatéw
promocyjnych)

Liczba podjetych
akcji (min. 5)




zainteresowania
sponsoréow oraz
ponadlokalnych
mediow. Bedzie to
mozliwe dzieki
wtaczeniu ,Biegu
Jaéwingow” do ligi
biegow
dtugodystansowych
Euroloppet (a w
dalszej  przysztosci
do Worldloppet).
Wymaga to w
pierwszej kolejnosci
rozpoznania
warunkoéw, jakie
nalezy spetni¢, i
przygotowania
odpowiedniej oferty,
w tym materiatow
informacyjnych i
promocyjnych, ktéra
zostanie przedtozona
European Union of
Cross-country Skiing

Marathons
14. Przygotowanie 16 —stronicowy Turysci, w  tym Lokalni 60000 zt (projekt Liczba

folderu folder z informacja kuracjusze, przedsiebiorcy graficzny, sktad, rozdystrybuowanyc
promujacego o ofercie Gotdapi zainteresowani dziatajacy w branzy przygotowanie  do h folderéw rocznie
produkty (kolorowy, z ofertg Gotdapi. W turystycznej i druku i druk 21000 (min. 8000 szt.)
turystyczne gminy profesjonalnymi Polsce oferta uzdrowiskowej folderéw)

zdjeciami) kierowana gtéwnie

Naktad 21000 do: Niemiec, OK.

egzemplarzy, w FR, Litwy,

tym: jezyk rosyjski Warszawy,

(3000), jezyk Tréjmiasta, Slaska,

litewski (2000), Dolnego Slaska,

jezyk angielski Wielkopolski

(1000), jezyk

niemiecki (5000)

oraz jezyk polski (10

000)

15. Przygotowanie Kolorowy, dobrze Turysci, w  tym Lokalni 70 000 zt Liczba

przewodnika zredagowany, z kuracjusze przedsiebiorcy oraz (projekt  graficzny, rozdystrybuowanyc
promocyjno- profesjonalnymi zainteresowani organizacje sktad, h przewodnikéw
informacyjnego zdjeciami, w ofertg i pozarzagdowe przygotowanie do rocznie (min. 15




prezentujgcego
oferte gminy, w
ktérym znajdzie sie
takze legenda o
Gotdapi

porecznym
formacie
przewodnik o
objetosci okoto 50-
60 stron.
Dystrybucja
przewodnika za
mozliwie niewielka
optata.

Naktad 50 000
egzemplarzy (po
Polsku)

Istniejacy
przewodnik
powinien by¢
radykalnie
zmieniony i
uatrakcyjniony a
takze
zaktualizowany.
Rozwazona
powinna by¢ takze
koncepcja
przygotowania
takiego
przewodnika po
rosyjsku i
niemiecku.

odwiedzajacy
Gotdap

dziatajgce w branzy
turystycznej i
uzdrowiskowej

druku i druk w
naktadzie 50 000
egz.)

7000 zt
(aktualizacja
folderu)

000)

16.

PR turystyczny oraz
pozyskanie
patronatow
medialnych
(medidéw
ogolnokrajowych i
regionalnych) dla
kluczowych imprez
kulturalnych i
sportowych

Zorganizowanie 2
tur (sezon zimowy i
sezon letni) 2-3
dniowego study
tour dla 10
dziennikarzy
tytutdow
dziennikarzy
tytutow
turystycznych z
Polski (moze tez z
zagranicy), a takze
wiodacych tytutow
niespecjalistycznych
— tygodnikéw lub
dziennikéw
informacyjnych (w
tym portali

Dziennikarze
tytutdw
turystycznych
ogdélnych, w
portali
internetowych

i
tym

Media regionalne i
ogolnopolskie
zaréwno
informacyjne, jak i
te skoncentrowane
na turystyce,
wypoczynku,
rekreacji i
uzdrowiskach

3000 2 x 8
dziennikarzy (3 dni
pobytu
dziennikarza)
=72000 zt

Liczba artykutéow w
prasie  na temat
Gotdapi i  okolic
rocznie (min. 20)




internetowych). W

wyniku wizyty
studialnej
przekazanie do
mediéw

regionalnych i
ogolnokrajowych
interesujacych
informacji i
materiatow, na
podstawie ktérych
dziennikarze z tych
gazet i  portali
internetowych
mieliby mozliwosé
opracowania
tekstow, w ktérych
wspomnga o
Goftdapi. Koszty
wizyty do pokrycia
w 75% przez
przedsiebiorcéw  z
branzy turystycznej
Gotdapi
(prezentujacy
oferte).
Zapewnienie
patronatow
regionalnych i
krajowych nad
kluczowymi
imprezami
kulturalnymi i
sportowymi

17.

Kampania
billboardowa
produktu
narciarskiego

Miesieczna kampania
umozliwi wzrost
znajomosci marki
oraz zainteresowania
produktem.
Lokalizacja
billboardéw
powinna
obejmowac:
Biatystok,  Gdarnisk,
Olsztyn, Warszawa
oraz Kaliningrad i

Turysci

zainteresowani

oferta
Gotdapi

narciarskg

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajacy w branzy
turystycznej i
uzdrowiskowej

1700 zt (wynajecie
1 billboardu
miesiecznie)

1500 zt

(projekt graficzny)

Liczba billboardéw
(min. 60 rocznie)
Liczba oséb, ktore
bedg miaty kontakt
z billboardem




Wilno.
Aby kampania byta
zauwazalna potrzeba

min. 25-30
bilbordéw w
Warszawie,

Kaliningradzie i
Wilnie oraz po 10-15
w pozostatych
miastach

18.

Kampania
billboardowa
produktu
uzdrowiskowego

Miesieczna kampania
umozliwi wzrost
znajomosci marki
oraz zainteresowania
produktem.
Lokalizacja
billboardéw
powinna
obejmowac:
Biatystok,  Gdarnisk,
Olsztyn, Warszawa
oraz Kaliningrad i
Wilno. Aby
kampania byta
zauwazalna potrzeba
min. 25-30
bilbordéw w
Warszawie,
Kaliningradzie i
Wilnie oraz po 10-15
w pozostatych
miastach.

Billbordy  powinny
promowac
najbardziej
unikatowy element
oferty Gotdapi czyli
Uzdrowisko.

Turysci, w
kuracjusze
zainteresowani
ofertg Gotdapi

tym

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajacy w branzy
turystycznej i
uzdrowiskowej

1700 zt (wynajecie
1 billboardu
miesiecznie)

1500 zt

(projekt graficzny)

Liczba billboardéw
(min. 60 rocznie)
Liczba oséb, ktore
bedg miaty kontakt
z billboardem

19.

Zwiekszenie
dostepnosci
informacji dla
turystow na terenie
Gotdapi

Uruchomienie 2
multimedialnych
kioskéw informacji
turystycznej w
kluczowych
miejscach gminy -
w strefie
uzdrowiskowej

Turysci, w
kuracjusze,
przyjezdzajacy
Gotdapi
potencjalnie
zainteresowani

tym

do
oraz

przyjazdem; lokalni

przedsiebiorcy

Lokalni
przedsiebiorcy oraz
organizacje
pozarzadowe
dziatajgce w branzy
turystycznej i
uzdrowiskowej

15 000 1zt (koszt
zakupu
profesjonalnego
kiosku
multimedialnego)
15000 zt
(przygotowanie
odpowiedniego

Liczba 0s6b
korzystajacych z
kioskow
multimedialnych w
Gotdapi  (min. 20
000 odpowiedzi na
rok)




(catoroczny np. w
pijalni wéd ,,Zdroj”)

organizacje
dziatajgce w branzy

oprogramowania i
informacji)

oraz u podndza turystycznej
Pieknej Gory
(sezonowy)

20. Rozbudowa strony Na jednej stronie Turysci i podmioty Lokalni 10 000 zt Liczba odwiedzin
internetowej powinna znajdowaé zainteresowane przedsiebiorcy i (pozycjonowanie strony internetowej
www.uzdro sie oferta mozliwie turystyczna i organizacje strony) (min. 36 000 rocznie)
- . .. wszystkich uzdrowiskowg pozarzadowe Wypozycjonowanie
Mﬂ podmiotéw ofertg Gotdapi dziatajace w branzy strony internetowej
ﬂ w  zakresie oferujqcyclh ustugi turystyc'znej . i dla haset:

. dla turystéw, w tym uzdrowiskowej e turystyka Polska

oferty turystycznej, ) .

kuracjuszy, w Wschodnia,
w tym Gotdapi i okolicy e turystyka
uzdrowiskowej oraz v
. Warminsko
1€ . . Mazurskie,
wypozycjonowanie

¢ oferta turystyczna
Warmirnsko
Mazurskie,

¢ uzdrowisko,

* noclegi
warminsko-
mazurskie

(maks. 15 miejsce w

wyszukiwarce

Google)

21. Uzyskanie Ufundowanie 2-3 Osoby znane z Media, lokalni 20 000 zt Liczba uzyskanych
rekomendacji dniowych  pobytéw medidw (np. przedsiebiorcy rekomendacji  (min.
dwéch celebrytow dla 2 celebrytéw w dziennikarz, aktor, dziatajacy w branzy 2)
do wykorzystania w Gotdapi w zamian z zawodnik turystycznej i
dziataniach rekomendacje sportowy) uzdrowiskowej
promocyjnych

22. Prace wstepne nad Prace Urzad Miasta w Lokalni 5000 zt Wstepna koncepcja
stworzeniem przygotowawcze Gotdapi przedsiebiorcy takiego centrum (1)

dokumentacji
interaktywnego
centrum  czystego
powietrza/wody
uzdrowiskowej/ene
rgetyki

odnawialnej.

nad dokumentacjg
projektowa. Projekt
do realizacji po
2015 roku ze
Srodkow UE.
Interaktywne
centrum faczace
funkcje muzealnicze
(pokazanie
dziedzictwa
materialnego i
kulturowego

organizacje
pozarzadowe



http://www.uzdrowiskogoldap.pl/
http://www.uzdrowiskogoldap.pl/
http://www.uzdrowiskogoldap.pl/

Gotdapi oraz
multimedialnej
wystawy
edukacyjno-
rekreacyjno-
rozrywkowej, ktorej
motywem
przewodnim bedzie
element/ wartosé¢
kojarzaca sie z
Gotdapia (najlepiej
odwotujgca sie do
marki).  Realizacja
projektu pozwoli
wzbogaci¢  oferte
turystyczng o
atrakcje
przyciagajacy
turystow nie tylko
w sezonie letnim i

zimowym (np.
wycieczki szkolne).
Lokalizacja
inwestycji: ~ strefa

uzdrowiskowa lub
jej bezposrednie
otoczenie

23. Opracowanie Folder inwestycyjny Potencjalni Kluczowi inwestorzy 8000 zt Liczba
folderu opisujacy inwestorzy prywatni w Gminie (projekt  graficzny, rozdystrybuowanych
inwestycyjnego atrakcyjnosé zainteresowani sktad, rocznie folderéw do
wzbogaconego inwestycyjng gminy: inwestycjami przygotowanie  do potencjalnych
prezentacja - informacje o Gotdapi druku i druk w inwestoréw (1000)

multimedialng
(filmik, wizualizacje,
mapy)

Gotdapi

- informacje o
ofercie

- rekomendacje
kluczowych
inwestoréw
prywatnych w
gminie.

Folder powinien by¢
przekazywany
podczas réznego
rodzaju spotkan
osobistych
burmistrza/

nakfadzie 1000 egz.
na rok wraz z
aktualizacja w 2015
roku)




urzednika

zajmujacego sie
promocja
proinwestycyjng  z
partnerami
biznesowymi, a
takze dotaczany do
réznego rodzaju
korespondencji z
partnerami
biznesowymi.
Powinien by¢ takze
przekazywany
wszystkim

partnerom,  ktorzy
beda zajmowali sie
posrednio promocjg
miasta. W istocie

powinien petnié
funkcje
profesjonalnej
wizytki, ktora

ZWyczajowo wrecza
sie podczas spotkan.
Naktad 2000
egzemplarzy

24.

Promocja
bezposrednia

Bezposrednie
kontakty z firmami i
przedsiebiorcami,
ktérzy potencjalnie

mogliby by¢
zainteresowani
inwestycja w

Gotdapi — z tymi
ktérzy ogtaszajg, ze
poszukuja ~ miejsca
lokalizacji dla swojej
dziatalnosci  jak i
tymi, ktérzy tylko

potencjalnie, z
réznych  powoddw,
mogliby by¢

zainteresowani
rozszerzeniem

swojej dziatalnosci o
inwestycje w

Potencjalni
inwestorzy
zainteresowani
inwestycjami
Gotdapi;

20000 zt
(delegacje,
biurowe)

koszty

Liczba  spotkan
potencjalnymi
inwestorami
100)

z

(80-




Gotdapi
(szczegdtowe
propozycje ponizej —
w czesci  Dobre
praktyki)

25. PR proinwestycyjny Wspotpraca z Potencjalni Regionalne i 20 000 zt Liczba
organizacjami inwestorzy krajowe media (wynagrodzenie dla opublikowanych
zajmujgcymi sie zainteresowani gospodarcze oséb tekstéw w mediach
promocja inwestycjami w opracowujgcych regionalnych i
proinwestycyjng w Gotdapi; organizacje teksty dla medidw) ogolnokrajowych
celu przedsiebiorcéw; (min. 20)
rozpowszechnienia WMARR; Dep.
oferty niezaleznymi Promocji Urzedu
od gminy kanatami Marszatkowskiego;

(szczegdtowe krajowe targi

rozwiniecie ponizej — branzowe;

w  czesci  Dobre Regionalna Sie¢

praktyki) Ustug dla
przedsiebiorstw;
tematyczne portale
internetowe; portale
LinkedIn,
Goldenline, Twitter,
fanpage na
Facebooku;
europejska sie¢
ustug Enterprise
Europe Network;

26. Stworzenie  strony 1.Zintegrowanie Potencjalni - 10 000 zt Wypozycjonowanie
internetowej w tresci inwestorzy (stworzenie  strony strony internetowej
ramach goldap.pl w ukierunkowanych zainteresowani internetowej) dla haset:
zakresie  promoc;ji na promocje inwestycjami w 10 000 zt / rok o oferta
inwestycyjnej oraz gospodarcza Gotdapi (pozycjonowanie inwestycyjna,
jej zamieszczonych strony) warmirsko-
wypozycjonowanie dotad na rdznych mazurskie,

stronach ¢ uzdrowisko,
internetowych * inwestycje w
oraz ich uzdrowisku,
rozwiniecie i * turystyka
uzupetnienie o uzdrowiskowa,
bardziej ¢ inwestycje w
szczegbtowe turystyce,

analizy (np. « inwestycje
potencjatu uzdrowiskowe,
efektywnosci

ekonomicznej

* nowe

inwestycje




duzego  hotelu).

Interesujace
doswiadczenia w
tym zakresie

mozna czerpac ze
stron miast takich
jak: Mielec czy
Poznan.

2. Wypozycj
onowanie strony
w internecie, w
tym zapewnienie
odwotan do strony
w innych tresciach
zamieszczonych w
internecie

(maksymalnie 50
miejsce w
przegladarce
Google)

27. Posrednia promocja Wykorzystanie Potencjalni PAlilZ, RCOI, 500 zt Liczba potencjalnych
proinwestycyjna osoby zatrudnionej inwestorzy regionalne (dystrybucja inwestorow, do
na stanowisku ds. zainteresowani stowarzyszenia materiatéw ktérych dotarto w
promogji inwestycjami w przedsiebiorcow i In. promocyjnych) formie posredniej
gospodarczej gminy Gotdapi (min. 100)
do kontaktow
posrednich z
inwestorami
poprzez partneréw
gminy
28. Akcja informacyjna Artykuty w prasie Mieszkancy, Lokalne media; 5000 zt / rok Liczba
w zakresie realizacji lokalnej oraz na przedsiebiorcy, i : opublikowanych
strategii za miniony portalach organizacje (projekt  graficzny, artykutéw (min. 5)
rok oraz planéw na internetowych; pozarzagdowe  oraz sktad, . .
nastepny rok ulotka informacyjna, inne lokalne przygotowanie  do Liczba
naktad podmioty druku, ' druk, rozdystrybuoyvanyc.h
3000 egzemplarzy dystrybucja ulotek) ulotek rocznie (min.
3.000)
29. Rozbudowa serwiséw | Rozbudowa strony Mieszkancy, - 0zt Liczba
internetowych Gminy | wtasnej oraz przedsiebiorcy, odwiedzajacych

pod katem potrzeb
spotecznosci lokalnej

Biuletynu Informacji
Publicznej, przy jak
najwiekszej ich
integracji.
Zamieszczenie
przystepnych dla
odbiorcéw tresci w
zakresie demokracji i
ustug, a takze

organizacje
pozarzadowe  oraz
inne lokalne
podmioty

(w ramach zadan
pracownikow
Urzedu)

strone internetowa
rocznie (min. 50 000)




promocji  turystyki
lokalnej oraz
promogji
przedsiebiorczosci

30. Promowanie Mikro wydarzenia z Mieszkancy, w Lokalne media, 100 000 zt Liczba wydarzen
zdrowego i zakresu  sportu i szczegoblnosci dzieci i organizacje sportowych (min. 3)
aktywnego trybu kultury, skierowane miodziez oraz osoby pozarzadowe . i
zycia do rdéinych grup starsze Liczba wyd.arzen
wiekowych kulturowych (min. 2)
mieszkancéw -
animacje
skierowane do
mieszkancéw
poszczegdlnych
miejscowosci czy
osiedli
31. Akcja promujaca Artykuty w prasie Mieszkancy i lokalni Media lokalne, 5000 zt Liczba
success story w lokalnej oraz na przedsiebiorcy Starostwo o opublikowanych
zakresie zaktadania portalach Powiatowe, (organizacja artykutéw (min. 3)
i rozwijania firm internetowych; Powiatowy Urzad konkursu) . i
Pracy Llc.zba konkurséw na
Nagroda dla najlepszego
najlepszego przedsiebiorce (1
przedsiebiorcy roku rocznie)
32. Promowanie Badanie potrzeb Uczniowie i ich Lokalne media, 20000 zt Liczba raportéw
kierunkow rynku pracy; rodzice, lokalne Powiatowy  Urzad (min. 1 na dwa lata)
ksztatcenia zgodnych Organizacja spotkan szkoty Pracy, lokalni .
> ) . - Liczba
z potrzebami w szkotach ponadgimnazjalne przedsiebiorcy .
lokalnych gimnazjalnych zorgamIZOmeych
pracodawcéw spotkan (min. 4)
33. Akcja promujaca Artykuty w prasie Lokalni Lokalne media, PARP 5000 zt Liczba
idee CSR (ang. lokalnej oraz na przedsiebiorcy o opublikowanych
Corporate  Social portalach (organizacja artykutéw (min. 3)
Responsibility) internetowych, z konkursu) . i
uwzglednieniem Llc.zba konk.u.rs.ow na
lokalnych  dobrych najlepsza - inicjatywe
praktyk; GR-1
Nagroda dla
najlepszej inicjatywy
w zakresie CSR w
danym roku
34. Doroczne spotkanie Spotkanie w formule Lokalni Lokalne media 1500 zt Liczba  dorocznych

Burmistrza z

obiadu lub kolacji.

spotkan z




kluczowymi
przedsiebiorcami

Podsumowanie
mijajacego roku oraz
wskazanie wyzwan
na nowy rok

przedsiebiorcy

przedsiebiorcami
(min. 1)

797 000 zt
Razem w roku 2014
Plan dziatan
promocyjnych
w roku 2015
35. Analiza Analiza dostepnosci Urzad Miasta w 0zt Liczba aktualizacji
zewnetrznych krajowych i Gotdapi kalendarza
2rédet zagranicznych konkursow na
finansowania sSrodkéw projekty
dziatan finansowych na wspotfinansowana ze
promocyjnych oraz promocje, o ktére srodkéw
stworzenie moga aplikowac zewnetrznych (min. 4
kalendarza samorzad  gminny, rocznie)
konkurséw przedsiebiorcy i
naborow organizacje
pozarzadowe i inne
KONTYNUACJA podmioty. Srodki

dystrybuowane
przez: Samorzad
Wojewddztwa
Warmirsko-
Mazurskiego, Polska
Agencje Informacji i
Inwestycji
Zagranicznych,
Ministerstwo
Gospodarki, Krajowa
Izbe  Gospodarcza,
Polskag  Organizacje
Turystyczna, osrodki
zagraniczne POT i in.

36. Spotkania

Tego  typu  sie

Lokalni

Lokalni

Liczba odbytych




konsultacyjne miataby za zadanie przedsiebiorcy i przedsiebiorcy i 4000 zt  (obstuga spotkan rocznie
wtadz z niestaly wspdlnie dziata¢ na organizacje organizacje spotkan) (min. 4)
reprezentacjg rzecz rozwoju pozarzadowe pozarzagdowe Liczba  podmiotéw
branzy turystycznej, turystyki w gminie, dziatajace w branzy dziatajgce w branzy uczestniczacych  w
w tym w tym: turystycznej, w tym turystycznej, w tym sieci (min. 10)
uzdrowiskowej konsultowanie i uzdrowiskowej; uzdrowiskowej

opiniowanie planéw Urzad Miasta w
KONTYNUACIA dziatan  samorzadu Gotdapi

gminnego na rzecz

rozwoju  turystyki,

inicjowanie

wspdlnych  dziatan,

wymiana informacji,

wspolne  dziatania

promocyjne i

przygotowywanie

zintegrowanych

produktéw

turystycznych i in.

37. Badanie  poziomu Wraz z raportem z Lokalni Lokalni 20000 zt Raport

zadowolenia badania. przedsiebiorcy i przedsigbiorcy i podsumowujacy
turystow z zakresu Badanie realizowane organizacje organizacje wyniki  badan (1
oferty oraz jakosci w dwoch okresach — pozarzadowe pozarzadowe rocznie)
obstugi szczyt sezonu dziatajagce w branzy dziatajgce w branzy

narciarskiego i szczyt turystycznej i turystycznej, w tym

sezonu uzdrowiskowej; uzdrowiskowej
KONTYNUACJA uzdrowiskowego Urzad Miasta w

Gotdapi
38. Przyznanie Kartacze to winien Lokalni Lokalni 7500 zt Liczba

certyfikatu jakosci by¢ rozpoznawalny przedsiebiorcy przedsiebiorcy uczestniczacych  w
dla podmiotéw produkt markowy. dziatajacy z branzy dziatajagcy w branzy sieci podmiotéw
gastronomicznych Wprowadzenie gastronomicznej gastronomicznej, gastronomicznych
oferujacych certyfikatéw organizacje (min. 6)
kartacze wplynie na wzrost pozarzadowe, media

jakosci ustug

gastronomicznych,
KONTYNUACJA posiadajacych

lokalng  specyfike.
Pozwoli
wykorzystaé
istniejacy potencjat
w zakresie
kulinariéw, w tym
organizowanego
corocznie
wydarzenia




,Kartaczewo -
Festiwal
Pogranicza”.
Certyfikat
nadawany
corocznie po
przeprowadzeniu
badan z
wykorzystaniem
metody tajemniczy
klient

39.

PR turystyczny oraz
pozyskanie
patronatéw
medialnych
(mediéw
ogolnokrajowych i
regionalnych) dla
kluczowych imprez
kulturalnych i
sportowych

KONTYNUACIJA

Zorganizowanie 2
tur (sezon zimowy i
sezon letni) 2-3
dniowego study
tour dla 10
dziennikarzy
tytutéw
dziennikarzy
tytutéow
turystycznych z
Polski (moze tez z
zagranicy), a takze
wiodacych tytutéw
niespecjalistycznych
— tygodnikéw lub

dziennikéw
informacyjnych (w
tym portali
internetowych). W
wyniku wizyty
studialnej
przekazanie do
mediéw

regionalnych i
ogolnokrajowych
interesujacych
informacji i
materiatéw, na
podstawie ktérych
dziennikarze z tych
gazet i  portali
internetowych
mieliby mozliwosé
opracowania
tekstow, w ktérych

Dziennikarze
tytutéw
turystycznych i
ogllnych, w tym
portali
internetowych

Media regionalne i
ogolnopolskie
zaréwno
informacyjne, jak i
te skoncentrowane
na turystyce,
wypoczynku,
rekreacji i
uzdrowiskach

3000 zt/osoba

(3 dni pobytu

dziennikarza)
dziennikarzy
72 000 zt

x 8

Liczba artykutéw w
prasie na temat
Gotdapi i  okolic
(min. 20)




wspomng o
Goftdapi. Koszty
wizyty do pokrycia
w 75% przez
przedsiebiorcéw  z
branzy turystycznej
Gotdapi
(prezentujacy
oferte).
Zapewnienie
patronatow
regionalnych i
krajowych nad
kluczowymi
imprezami
kulturalnymi i
sportowymi

40.

Kampania
billboardowa
produktu
narciarskiego

KONTYNUACIA

Miesieczna kampania
umozliwi wzrost
znajomosci marki
oraz zainteresowania
produktem.
Lokalizacja
billboardéw
powinna
obejmowac:
Biatystok,  Gdanisk,
Olsztyn, Warszawa
oraz Kaliningrad i
Wilno.

Aby kampania byta
zauwazalna potrzeba
min. 25-30
bilbordéw w
Warszawie,
Kaliningradzie i
Wilnie oraz po 10-15
w pozostatych
miastach

Turysci
zainteresowani

ofertg  narciarska

Gotdapi

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajacy w branzy
turystycznej i
uzdrowiskowej

1700 zt (wynajecie
1 billboardu
miesiecznie)

1500 zt

(projekt graficzny)

Liczba billboardéw
(min. 100)

Liczba oso6b, ktére
beda miaty kontakt
z billboardem

41.

Kampania
billboardowa
produktu
uzdrowiskowego

Miesieczna kampania
umozliwi wzrost
znajomosci marki
oraz zainteresowania
produktem.
Lokalizacja
billboardéw

Turysci, w
kuracjusze
zainteresowani
ofertg Gotdapi

tym

Lokalni
przedsiebiorcy
dziatajacy w branzy
turystycznej i
uzdrowiskowej

1700 zt (wynajecie
1 billboardu
miesiecznie)

1500 zt

(projekt graficzny)

Liczba billboardéw
(min. 100)

Liczba oséb, ktore
beda miaty kontakt
z billboardem




KONTYNUACIJA

powinna
obejmowac:
Biatystok,  Gdansk,
Olsztyn, Warszawa
oraz Kaliningrad i

Wilno. Aby
kampania byta
zauwazalna potrzeba
min. 25-30
bilbordéw w
Warszawie,

Kaliningradzie i
Wilnie oraz po 10-15
w pozostatych
miastach.

Billbordy  powinny
promowac
najbardziej
unikatowy element
oferty Gotdapi czyli
Uzdrowisko.

42. Zwiekszenie Uruchomienie 3-4 Turysci, w tym Lokalni 15 000 zt (koszt Liczba 0s6b
dostepnosci multimedialnych kuracjusze, przedsiebiorcy oraz zakupu korzystajacych z
informacji dla kioskéw informacji przyjezdzajacy do organizacje profesjonalnego kioskéw
turystow na terenie turystycznej w Gotdapi oraz pozarzadowe kioski multimedialnych w
Gotdapi kluczowych potencjalnie dziatajagce w branzy multimedialnego) Gotdapi  (min. 20

miejscach gminy - zainteresowani turystycznej i 15 000 zt 000 odpowiedzi)
w strefie przyjazdem; lokalni uzdrowiskowej (przygotowanie
KONTYNUACJA uzdrowiskowej przedsiebiorcy i odpowiedniego
(catoroczny np. w organizacje oprogramowania i
pijalni wod ,,Zdréj”) dziatajagce w branzy informaciji)
oraz u podndza turystycznej
Pieknej Gory
(sezonowy)

43, Stworzenie Prace Urzad Miasta w Lokalni 15 000 zt Wstepna koncepcja
dokumentacji przygotowawcze Gotdapi przedsiebiorcy takiego centrum (1)
interaktywnego nad dokumentacja organizacje
centrum  czystego projektowa. Projekt pozarzadowe

powietrza/wody
uzdrowiskowej/ene
rgetyki
odnawialnej.

KONTYNUACIA

do realizacji po
2015 roku ze
Srodkow UE.
Interaktywne
centrum faczace
funkcje muzealnicze
(pokazanie
dziedzictwa




materialnego i
kulturowego
Gotdapi oraz
multimedialnej
wystawy
edukacyjno-
rekreacyjno-
rozrywkowej, ktorej
motywem
przewodnim bedzie
element/ wartoé¢
kojarzaca sie z
Gotdapia (najlepiej
odwotujgca sie do
marki).  Realizacja
projektu pozwoli
wzbogaci¢  oferte
turystyczng o
atrakcje
przyciagajacy
turystow nie tylko
w sezonie letnim i

zimowym (np.
wycieczki szkolne).
Lokalizacja
inwestycji:  strefa

uzdrowiskowa lub
jej bezposrednie
otoczenie

44. Promocja Bezposrednie Potencjalni 20 000 zt Liczba spotkan z
bezposrednia kontakty z firmami i inwestorzy (delegacje,  koszty potencjalnymi
przedsiebiorcami, zainteresowani biurowe) inwestorami (80-
ktérzy potencjalnie inwestycjami 100)
KONTYNUACJA mogliby by¢ Gotdapi;
zainteresowani
inwestycja w

Gotdapi — z tymi
ktorzy ogtaszajg, ze
poszukuja  miejsca
lokalizacji dla swojej
dziatalnosci  jak i
tymi, ktorzy tylko

potencjalnie, z
réznych  powoddw,
mogliby by¢

zainteresowani




rozszerzeniem
swojej dziatalnosci o
inwestycje w
Gotdapi
(szczegdtowe
propozycje ponizej —
w czesci  Dobre
praktyki)

45. PR proinwestycyjny Wspotpraca z Potencjalni Regionalne i 20 000 zt Liczba
organizacjami inwestorzy krajowe media (wynagrodzenie dla opublikowanych
zajmujgcymi sie zainteresowani gospodarcze oséb tekstow w mediach
KONTYNUACJA promocjg inwestycjami w opracowujacych regionalnych i
proinwestycyjng w Gotdapi; organizacje teksty dla medidw) ogdlnokrajowych
celu przedsiebiorcow; (min. 20)
rozpowszechnienia WMARR; Dep.
oferty niezaleznymi Promocji Urzedu
od gminy kanatami Marszatkowskiego;
(szczegdtowe krajowe targi
rozwiniecie ponizej — branzowe;
w czesci  Dobre Regionalna Sie¢
praktyki) Ustug dla
przedsiebiorstw;
tematyczne portale
internetowe; portale
LinkedIn,
Goldenline, Twitter,
fanpage na
Facebooku;
europejska sie¢
ustug Enterprise
Europe Network;
46. Posrednia promocja Wykorzystanie Potencjalni PAlilZ, RCOI, 500 zt Liczba potencjalnych
proinwestycyjna osoby zatrudnionej inwestorzy regionalne (dystrybucja inwestorow, do
na stanowisku ds. zainteresowani stowarzyszenia materiatéw ktérych dotarto w
promocji inwestycjami w przedsigbiorcow i In. promocyjnych) formie posredniej
KONTYNUACJA gospodarczej gminy Gotdapi (min. 100)
do kontaktow
posrednich z
inwestorami
poprzez partneréw
gminy
47. Akcja informacyjna Artykuty w prasie Mieszkancy, Lokalne media; 5000 zt Liczba

w zakresie realizacji
strategii za miniony
rok oraz planéw na
nowy rok

lokalnej oraz na
portalach
internetowych;
ulotka informacyjna,

przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzadowe  oraz
inne lokalne

(projekt  graficzny,
sktad,
przygotowanie  do

opublikowanych
artykutéw (min. 5)

Liczba




naktad podmioty druku, druk, rozdystrybuowanych
KONTYNUACIA 3 000 egzemplarzy dystrybucja ulotek) ulotek (min. 3 000)
48. Promowanie Mikro wydarzenia z Mieszkancy, w Lokalne media, 100 000 zt Liczba wydarzen
zdrowego i zakresu  sportu i szczegdlnosci dzieci i organizacje sportowych (min. 3)
aktywnego trybu kultury, skierowane miodziez oraz osoby pozarzagdowe . i
zycia do réinych  grup starsze Liczba wyd'arzen
wiekowych kulturowych (min. 2)
KONTYNUACIA mieszkacéw -
animacje
skierowane do
mieszkacéw
poszczegdlnych
miejscowosci czy
osiedli
49, Akcja promujaca Artykuty w prasie Mieszkancy i lokalni Media lokalne, 5000 zt Liczba
success story w lokalnej oraz na przedsiebiorcy Starostwo L opublikowanych
zakresie zakfadania portalach Powiatowe, (organizacja artykutéw (min. 3)
i rozwijania firm internetowych; Powiatowy Urzad konkursu) . i
Pracy Llc.zba konkurséw na
KONTYNUACJA Nagroda dla najlepszego
najlepszego przedsiebiorce - 1
przedsiebiorcy roku
50. Akcja promujaca Artykuty w prasie Lokalni Lokalne media, PARP 5000 zt Liczba
idee CSR (ang. lokalnej oraz na przedsiebiorcy o opublikowanych
Corporate  Social portalach (organizacja artykutéw (min. 3)
Responsibility) internetowych, z konkursu) . i
uwzglednieniem Llc.zba konk-u!'s-ow na
lokalnych  dobrych najlepsza inicjatywe
KONTYNUACJA praktyk; OR-1
Nagroda dla
najlepszej inicjatywy
w zakresie CSR w
danym roku
51. Doroczne spotkanie Spotkanie w formule Lokalni Lokalne media 1500 zt Liczba dorocznych
Burmistrza z obiadu lub kolacji. przedsiebiorcy spotkan z
kluczowymi Podsumowanie przedsiebiorcami

przedsiebiorcami

KONTYNUACIA

mijajacego roku oraz
wskazanie wyzwan
na nowy rok

(min. 1)




11 900 zt




