
 

 

PlaŶ działań proŵoĐyjŶyĐh w lataĐh ϮϬϭϯ – 2015 
 

 

PlaŶ działań proŵoĐyjŶyĐh w roku 2013  

 

Lp. 
Prio-

rytet 
Tytuł działaŶia Zakres 

Odbiorcy 

ďezpośredŶi 
Partnerzy Koszt WskaźŶiki realizaĐji 

1. *** Zdefiniowanie marki oraz 

stworzenie podstaw do jej 

wdrożeŶia 

)adaŶie powiŶŶo zostać pilŶie zleĐoŶe firŵie 
speĐjalizująĐej się w tego typu opraĐowaŶiaĐh. 

)adaŶie powiŶŶo oďjąć: 
 określeŶie profilu ŵarki, 
 opracowanie sloganu promocyjnego, 

 opracowanie systemu identyfikacji 

wizualnej, 

 seŵiŶaria zaĐhęĐająĐe do wykorzystywania 

ŵarki Gołdapi przez przedsięďiorstwa i 
orgaŶizaĐje pozarządowe oraz iŶŶe 
podmioty 

Urząd Miasta w 
Gołdapi, lokalŶi 
przedsięďiorĐy, 
organizacje 

pozarządowe, iŶŶe 
podmioty 

Lokalni 

przedsięďiorĐy
, organizacje 

pozarządowe, 
media 

25 000 zł Nowy slogan (1) 

Nowy system 

identyfikacji wizualnej 

(1) 

Liczba uczestników 

seminarium (30) 

2. *** Utworzenie Centrum Promocji 

Gołdapi  ¹ 

CeŶtruŵ proŵoĐji Gołdapi jako jedŶostka 
ďudżetowa kreowałaďy politykę proŵoĐyjŶą. 
Prowadziłaďy proŵoĐję turystyĐzŶą oraz 
proŵoĐję iŶwestyĐyjŶą. 
 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

- 50 ϬϬϬ zł Liczba stanowisk pracy 

ds. promocji 

inwestycyjnej (1) 

Liczba stanowisk pracy 

ds. promocji 

turystycznej (1) 

3. *** SpotkaŶia koŶsultaĐyjŶe władz 
z Ŷiestałą reprezeŶtaĐją ďraŶży 
turystycznej,  w tym 

uzdrowiskowej 

Tego typu sieć ŵiałaďy za zadaŶie wspólŶie 
działać Ŷa rzeĐz rozwoju turystyki w gŵiŶie, w 
tym: konsultowanie i opiniowanie planów i ich 

wykonania na rzecz rozwoju turystyki, 

iŶiĐjowaŶie wspólŶyĐh działań, wyŵiaŶa 
informacji, wspólŶe działaŶia promocyjne i 

przygotowywanie zintegrowanych produktów 

turystycznych i in.  

Lokalni 

przedsięďiorĐy  i 
organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w ďraŶży 
turystycznej, w tym 

uzdrowiskowej; 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐy  
i organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
branży 
turystycznej, 

w tym 

uzdrowiskowe

j 

 

  500 zł  
Liczba odbytych 

spotkań rocznie (min. 

4) 

Liczba podmiotów 

uĐzestŶiĐząĐyĐh w sieĐi 
(min. 10) 

4. * LoďďowaŶie Ŷa rzeĐz włąĐzeŶia WykorzystaŶie poteŶĐjału gŵiŶy do uprawiaŶia Urząd Miasta w Lokalni 5 ϬϬϬ  zł  LiĐzďa podjętyĐh akĐji 



„Biegu JaćwiŶgów” do 
europejskiej ligi biegów 

długodystaŶsowyĐh Euroloppet 

narciarstwa biegowego wymaga wzmocnienia 

oddziaływaŶia „Biegu JaćwiŶgów” – 

zwiększeŶia liĐzďy uĐzestŶików, 
zainteresowania sponsorów oraz 

poŶadlokalŶyĐh ŵediów. Będzie to ŵożliwe 
dzięki włąĐzeŶiu „Biegu JaćwiŶgów” do ligi 

ďiegów długodystaŶsowyĐh Euroloppet (a w 

dalszej przyszłośĐi do Worldloppet). Wymaga 

to w pierwszej kolejŶośĐi rozpozŶaŶia 
waruŶków, jakie Ŷależy spełŶić, i 
przygotowania odpowiedniej oferty, w tym 

ŵateriałów iŶforŵaĐyjŶyĐh i proŵoĐyjnych, 

która zostaŶie przedłożoŶa European Union of 

Cross-country Skiing Marathons. 

PrzygotowaŶie ŵateriałów proŵoĐyjŶyĐh. 

Gołdapi przedsięďiorĐy 
działająĐy w 
ďraŶży 
turystycznej, 

w 

szĐzególŶośĐi 
w zakresie 

turystyki 

zimowej 

(min. 2) 

 

5.  Akcja informacyjno-promocyjna 

w zakresie wizji rozwoju gminy 

do 2020 roku 

Artykuły w prasie lokalŶej oraz Ŷa portalaĐh 
internetowych; ulotka informacyjna, Ŷakład 
3 000 egzemplarzy 

MieszkańĐy, 
przedsięďiorĐy, 
organizacje 

pozarządowe oraz 
inne lokalne 

podmioty  

Lokalne 

media; prasa 

regionalna; 

radio 

regionalne 

10 000 zł 

(projekt 

grafiĐzŶy, skład, 
przygotowanie 

do druku, druk, 

dystrybucja 

ulotek) 

Liczba opublikowanych 

artykułów (min. 5) 

Liczba 

rozdystrybuowanych 

ulotek (min.3 000) 

6.  Doroczne spotkanie Burmistrza 

z kluĐzowyŵi przedsięďiorĐaŵi 
Spotkanie w formule obiadu lub kolacji. 

PodsuŵowaŶie ŵijająĐego roku oraz 
wskazaŶie wyzwań Ŷa Ŷowy rok 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 

Lokalne media 1500 zł  Liczba dorocznych 

spotkań z 
przedsięďiorĐaŵi (min. 

1) 

 

Razem w roku 2013 

 

 

92 ϬϬϬ zł 

 

 

PlaŶ działań proŵoĐyjŶyĐh w roku 2014  

 

7.  AŶaliza zewŶętrzŶyĐh źródeł 
fiŶaŶsowaŶia działań 

AŶaliza dostępŶośĐi krajowyĐh i zagraŶiĐzŶyĐh 
środków fiŶaŶsowyĐh Ŷa proŵoĐję, o które 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

- 0 zł Liczba aktualizacji 

kalendarza konkursów 



promocyjnych oraz stworzenie 

kalendarza konkursów i 

naborów 

ŵogą aplikować saŵorząd gŵiŶŶy, 
przedsięďiorĐy i orgaŶizaĐje pozarządowe i iŶŶe 

podŵioty. Środki dystryďuowaŶe przez: 
Saŵorząd Województwa Warŵińsko-

Mazurskiego, Polską AgeŶĐję IŶforŵaĐji i 
Inwestycji Zagranicznych, Ministerstwo 

Gospodarki, Krajową Izďę GospodarĐzą, Polską 
OrgaŶizaĐję TurystyĐzŶą, ośrodki zagraŶiĐzŶe 
POT i in.   

na projekty 

współfiŶaŶsowana ze 

środków zewŶętrzŶyĐh 
(min. 4 rocznie) 

8.  SpotkaŶia koŶsultaĐyjŶe władz 
z Ŷiestałą reprezeŶtaĐją ďraŶży 
turystycznej,  w tym 

uzdrowiskowej 

Tego typu sieć ŵiałaďy za zadaŶie wspólŶie 
działać Ŷa rzeĐz rozwoju turystyki w gŵiŶie, w 
tym: konsultowanie i opiniowanie planów i ich 

wykonania na rzecz rozwoju turystyki, 

iŶiĐjowaŶie wspólŶyĐh działań, wyŵiaŶa 
informacji, wspólŶe działaŶia proŵoĐyjŶe i 
przygotowywanie zintegrowanych produktów 

turystycznych i in.  

Lokalni 

przedsięďiorĐy  i 
organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w ďraŶży 
turystycznej, w tym 

uzdrowiskowej; 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐy  
i organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
branży 
turystycznej, 

w tym 

uzdrowiskowe

j 

 

  ϱϬϬ zł  
Liczba odbytych 

spotkań rocznie (min. 

4) 

Liczba podmiotów 

uĐzestŶiĐząĐyĐh w sieĐi 
(min. 10) 

9.  Stworzenie zintegrowanego 

systemu informacji turystycznej 

)ŵapowaŶie usług turystyĐzŶyĐh, w tyŵ 
uzdrowiskowych i zdrowotnych; stworzenie 

(zakup) informatycznego systeŵu przepływu 
informacji luď włąĐzeŶie się do Polskiego 
Systemu Informacji Turystycznej POT 

Urząd Miasta w 
Gołdapi, lokalŶi 
przedsięďiorĐy i 
organizacje 

działająĐe w ďraŶży 
turystycznej 

 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 
oraz 

organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
ďraŶży 
turystycznej  

75 000 zł 
(zmapowanie 

usług i 
stworzenie 

systemu 

przepływu 
informacji, w 

tym szkolenia i 

warsztaty); 

Zakup 

oprogramowania 

luď włąĐzeŶie się 
do PSIT 

Liczba udzielonych 

informacji  (min. 

20 000 odpowiedzi na 

rok) 

10.  RozważeŶie ŵożliwośĐi zŵiaŶy 
Ŷazwy Ŷa Gołdap Zdrój 

1. AŶaliza efektywŶośĐi zŵiaŶy Ŷazwy Gołdap 
Ŷa Gołdap )drój 

2. Kampania informacyjna skierowana do 

ŵieszkańĐów luď/ i koŶsultaĐje społeĐzŶe 

3. PodjęĐie deĐyzji i eweŶtualŶe rozpoĐzęĐie 

procedury 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

Lokalne media  15 000 zł Decyzja w zakresie 

przeprowadzenia 

zmiany nazwy (tak lub 

nie) 

11.  Badanie poziomu zadowolenia 

turystów z zakresu oferty oraz 

Wraz z raportem z badania. 

Badanie realizowane w dwóch okresach – 

Lokalni 

przedsięďiorĐy  i 
Lokalni 

przedsięďiorĐy  
20 000 zł  Raport 

podsuŵowująĐy 



jakośĐi oďsługi szczyt sezonu narciarskiego i szczyt sezonu 

uzdrowiskowego 

 

organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskowej; 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

i organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
ďraŶży 
turystycznej, 

w tym 

uzdrowiskowe

j 

wyŶiki ďadań ;ϭ 
rocznie) 

12.  Wprowadzenie certyfikatu 

jakośĐi dla podŵiotów 
gastroŶoŵiĐzŶyĐh oferująĐyĐh 
kartacze 

KartaĐze to wiŶieŶ ďyć rozpozŶawalŶy 
produkt markowy. Wprowadzenie 

Đertyfikatów wpłyŶie Ŷa wzrost jakośĐi usług 
gastroŶoŵiĐzŶyĐh, posiadająĐyĐh lokalŶą 
speĐyfikę. Pozwoli wykorzystać istŶiejąĐy 
poteŶĐjał w zakresie kuliŶariów, w tyŵ 
organizowanego corocznie  wydarzenia 

„KartaĐzewo – Festiwal Pogranicza”. Certyfikat 
nadawany corocznie po przeprowadzeniu 

ďadań z wykorzystaniem metody tajemniczy 

klient 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 
działająĐy z ďraŶży 
gastronomicznej 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 
działająĐy w 
ďraŶży 
gastronomicz

nej, 

organizacje 

pozarządowe, 
media 

ϳϱϬϬ zł  LiĐzďa uĐzestŶiĐząĐyĐh 
w sieci podmiotów 

gastronomicznych 

(min. 6) 

13.  LoďďowaŶie Ŷa rzeĐz włąĐzeŶia 
„Biegu JaćwiŶgów” do 
europejskiej ligi biegów 

długodystaŶsowyĐh Euroloppet 

WykorzystaŶie poteŶĐjału gŵiŶy do uprawiaŶia 
narciarstwa biegowego wymaga wzmocnienia 

oddziaływaŶia „Biegu JaćwiŶgów” – 

zwiększeŶia liĐzďy uĐzestŶików, 
zainteresowania sponsorów oraz 

poŶadlokalŶyĐh ŵediów. Będzie to ŵożliwe 
dzięki włąĐzeŶiu „Biegu JaćwiŶgów” do ligi 

ďiegów długodystaŶsowyĐh Euroloppet (a w 

dalszej przyszłośĐi do Worldloppet). Wymaga 

to w pierwszej kolejŶośĐi rozpozŶaŶia 
waruŶków, jakie Ŷależy spełŶić, i 
przygotowania odpowiedniej oferty, w tym 

ŵateriałów iŶforŵaĐyjŶyĐh i proŵoĐyjŶyĐh, 
która zostaŶie przedłożoŶa European Union of 

Cross-country Skiing Marathons 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 
działająĐy w 
ďraŶży 
turystycznej, 

w 

szĐzególŶośĐi 
w zakresie 

turystyki 

zimowej 

10 ϬϬϬ  zł ;koszty 
reprezentacyjne i 

przygotowania 

ŵateriałów 

promocyjnych) 

LiĐzďa podjętyĐh akĐji 
(min. 5) 

 

14.  Przygotowanie folderu 

proŵująĐego produkty 
turystyczne gminy  

16 –stronicowy folder z iŶforŵaĐją o oferĐie 
Gołdapi (kolorowy, z profesjonalnymi 

zdjęĐiaŵiͿ  
Nakład ϮϭϬϬϬ egzeŵplarzy, w tyŵ: język 
rosyjski ;ϯϬϬϬͿ, język litewski ;ϮϬϬϬͿ, język 
aŶgielski ;ϭϬϬϬͿ, język ŶieŵieĐki ;ϱϬϬϬͿ oraz 

TuryśĐi, w tyŵ 
kuracjusze, 

zainteresowani 

ofertą Gołdapi. W 

Polsce oferta 

kierowaŶa główŶie 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y działająĐy 
w ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

60 000 zł 
(projekt 

grafiĐzŶy, skład, 
przygotowanie 

do druku i druk 

21000 folderów) 

Liczba 

rozdystrybuowanych 

folderów rocznie 

(min. 8000 szt.) 



język polski ;ϭϬ ϬϬϬͿ do: Niemiec, OK. FR, 

Litwy, Warszawy, 

Trójŵiasta, Śląska, 
DolŶego Śląska, 
Wielkopolski  

ej 

15.  Przygotowanie przewodnika 

promocyjno-informacyjnego 

prezeŶtująĐego ofertę gŵiŶy, w 
któryŵ zŶajdzie się także 
legeŶda o Gołdapi 

Kolorowy, dobrze zredagowany, z 

profesjoŶalŶyŵi zdjęĐiaŵi, w poręĐzŶyŵ 
formacie przewodŶik o oďjętośĐi około ϱϬ-60 

stron. DystryďuĐja przewodŶika za ŵożliwie 
Ŷiewielką opłatą. 

Nakład ϱϬ ϬϬϬ egzeŵplarzy ;po PolskuͿ 
IstŶiejąĐy przewodŶik powiŶieŶ ďyć radykalŶie 
zŵieŶioŶy i uatrakĐyjŶioŶy a także 
zaktualizowaŶy. RozważoŶa powiŶŶa ďyć 
także koŶĐepĐja przygotowaŶia takiego 
przewodnika po rosyjsku i niemiecku.  

TuryśĐi, w tyŵ 

kuracjusze 

zainteresowani 

ofertą i 

odwiedzająĐy 
Gołdap  

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y oraz 

organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 

ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej 

 

70 000 zł  
(projekt 

grafiĐzŶy, skład, 
przygotowanie 

do druku i druk 

w Ŷakładzie 50 

000 egz.) 

ϳϬϬϬ zł  
(aktualizacja 

folderu) 

Liczba 

rozdystrybuowanych 

przewodników 

rocznie (min. 15 000) 

16.  PR turystyczny oraz pozyskanie 

patronatów medialnych 

(mediów ogólnokrajowych i 

regionalnych) dla kluczowych 

imprez kulturalnych i 

sportowych 

 

Zorganizowanie 2 tur (sezon zimowy i sezon 

letni) 2-3 dniowego study tour dla 10 

dziennikarzy tytułów dzieŶŶikarzy  tytułów 
turystycznych z Polski (ŵoże też z zagraŶiĐy), a 

także wiodąĐyĐh tytułów ŶiespeĐjalistyĐzŶyĐh 
– tygodników lub dzienników informacyjnych 

(w tym portali internetowych).  W wyniku 

wizyty studialnej przekazanie do mediów 

regionalnych i ogólnokrajowych 

iŶteresująĐyĐh informacji i ŵateriałów, Ŷa 
podstawie których dziennikarze z tych gazet i 

portali internetowych ŵieliďy ŵożliwość 
opraĐowaŶia tekstów, w któryĐh wspoŵŶą o 
Gołdapi. Koszty wizyty do pokrycia w 75% 

przez przedsięďiorĐów z ďraŶży turystycznej 

Gołdapi ;prezeŶtująĐy ofertęͿ. 
Zapewnienie patronatów regionalnych i 

krajowych nad kluczowymi imprezami 

kulturalnymi i sportowymi 

Dziennikarze 

tytułów 
turystycznych i 

ogólnych, w tym 

portali 

internetowych 

Media 

regionalne i 

ogólnopolski

e zarówno 

informacyjne

, jak i te 

skoncentrow

ane na 

turystyce, 

wypoczynku, 

rekreacji i 

uzdrowiskach 

ϯϬϬϬ zł x 8 

dziennikarzy (3 

dni pobytu 

dziennikarza) 

= 72 ϬϬϬ zł 
 

LiĐzďa artykułów w 
prasie na temat 

Gołdapi i okoliĐ roĐzŶie 
(min. 20) 

17.  Kampania billboardowa 

produktu narciarskiego 

MiesięĐzŶa kaŵpaŶia uŵożliwi wzrost 

zŶajoŵośĐi ŵarki oraz zaiŶteresowaŶia 
produktem. 

LokalizaĐja ďillďoardów powiŶŶa oďejŵować: 
Białystok, Gdańsk, OlsztyŶ, Warszawa oraz 

TuryśĐi 
zainteresowani 

ofertą ŶarĐiarską 
Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y działająĐy 
w ďraŶży 
turystycznej i 

17ϬϬ zł  
;wyŶajęĐie ϭ 
billboardu 

ŵiesięĐzŶie) 

ϭϱϬϬ zł  

Liczba billboardów 

(min. 60 rocznie) 

Liczba osób, które 

ďędą ŵiały koŶtakt z 
billboardem 



Kaliningrad i Wilno. 

Aďy kaŵpaŶia ďyła zauważalŶa potrzeďa ŵiŶ. 
25-30 bilbordów w Warszawie, Kaliningradzie i 

Wilnie oraz po 10-ϭϱ w pozostałyĐh ŵiastaĐh 

uzdrowiskow

ej 

(projekt 

graficzny) 

 

18.  Kampania billboardowa 

produktu uzdrowiskowego 

MiesięĐzŶa kaŵpaŶia uŵożliwi wzrost 

zŶajoŵośĐi ŵarki oraz zaiŶteresowaŶia 
produktem. 

LokalizaĐja ďillďoardów powiŶŶa oďejŵować: 
Białystok, Gdańsk, OlsztyŶ, Warszawa oraz 
Kaliningrad i Wilno. Aďy kaŵpaŶia ďyła 
zauważalŶa potrzeďa ŵiŶ. Ϯϱ-30 bilbordów w 

Warszawie, Kaliningradzie i Wilnie oraz po 10-

ϭϱ w pozostałyĐh ŵiastaĐh. 
Billďordy powiŶŶy proŵować Ŷajďardziej 
uŶikatowy eleŵeŶt oferty Gołdapi czyli 

Uzdrowisko.  

TuryśĐi, w tyŵ 

kuracjusze 

zainteresowani 

ofertą Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y działająĐy 
w ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej 

17ϬϬ zł  
;wyŶajęĐie ϭ 
billboardu 

ŵiesięĐzŶie) 

ϭϱϬϬ zł  
(projekt 

graficzny) 

 

Liczba billboardów 

(min. 60 rocznie) 

Liczba osób, które 

ďędą ŵiały koŶtakt z 
billboardem  

19.  )większeŶie dostępŶośĐi 
informacji dla turystów na 

tereŶie Gołdapi 

Uruchomienie 2 multimedialnych kiosków 

informacji turystycznej w kluczowych 

miejscach gminy -  w strefie uzdrowiskowej 

;ĐałoroĐzŶy Ŷp. w pijalŶi wód „)drój”Ϳ oraz u 
podŶóża PiękŶej Góry ;sezoŶowyͿ 

TuryśĐi, w tyŵ 
kuracjusze, 

przyjeżdżająĐy do 
Gołdapi oraz 
potencjalnie 

zainteresowani 

przyjazdem; lokalni 

przedsięďiorĐy i 
organizacje 

działająĐe w ďraŶży 
turystycznej 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y oraz 

organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej  

15  ϬϬϬ zł ;koszt 
zakupu 

profesjonalnego 

kiosku 

multimedialneg

o) 

15 ϬϬϬ zł 
(przygotowanie 

odpowiedniego 

oprogramowani

a i informacji) 

Liczba osób 

korzystająĐyĐh z 
kiosków 

multimedialnych w 

Gołdapi  ;ŵiŶ. ϮϬ ϬϬϬ 

odpowiedzi na rok) 

20.  Rozbudowa strony 

internetowej 

www.uzdrowiskogoldap.pl w 

zakresie oferty turystycznej, w 

tym uzdrowiskowej oraz jej 

wypozycjonowanie 

Na jedŶej stroŶie powiŶŶa zŶajdować się 
oferta ŵożliwie wszystkiĐh podŵiotów 
oferująĐyĐh usługi dla turystów, w tym 

kuracjuszy,  w Gołdapi i okolicy 

TuryśĐi i podŵioty 
zainteresowane 

turystyĐzŶą i 
uzdrowiskową 
ofertą Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y  i 

organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej 

10 ϬϬϬ zł 
(pozycjonowani

e strony) 

Liczba odwiedzin 

strony internetowej 

(min. 36 000 rocznie) 

Wypozycjonowanie 

strony internetowej 

dla haseł: 
 turystyka Polska 

Wschodnia,  

 turystyka 

Warŵińsko 
Mazurskie,  

 oferta turystyczna 

Warŵińsko 

http://www.uzdrowiskogoldap.pl/


Mazurskie, 

 uzdrowisko,  

 ŶoĐlegi warŵińsko-

mazurskie  

(maks. 15 miejsce  w 

wyszukiwarce Google) 

21.  Uzyskanie rekomendacji dwóch 

celebrytów do wykorzystania w 

działaŶiaĐh proŵoĐyjŶyĐh 

Ufundowanie 2-3 dniowych pobytów dla 2 

Đeleďrytów w Gołdapi w zaŵiaŶ z 
rekomendacje 

Osoby znane z 

mediów (np. 

dziennikarz, aktor, 

zawodnik sportowy) 

Media, 

lokalni 

przedsięďiorĐ
y działająĐy 
w ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej 

20 ϬϬϬ zł  Liczba uzyskanych 

rekomendacji (min. 2) 

22.  PraĐe wstępŶe Ŷad 
stworzeniem dokumentacji 

interaktywnego centrum 

czystego powietrza/wody 

uzdrowiskowej/energetyki 

odnawialnej.  

PraĐe przygotowawĐze Ŷad dokuŵeŶtaĐją 
projektową. Projekt do realizacji po 2015 roku 

ze środków UE. 

IŶteraktywŶe ĐeŶtruŵ łąĐząĐe fuŶkĐje 
muzealnicze (pokazanie dziedzictwa 

ŵaterialŶego i kulturowego Gołdapi oraz 
multimedialnej wystawy edukacyjno-

rekreacyjno-rozrywkowej, której motywem 

przewodŶiŵ ďędzie eleŵeŶt/ wartość 
kojarząĐa się z Gołdapią ;Ŷajlepiej odwołująĐa 
się do ŵarkiͿ. RealizaĐja projektu pozwoli 
wzďogaĐić ofertę turystyĐzŶą o atrakĐję 
przyĐiągająĐą turystów Ŷie tylko w sezoŶie 
letnim i zimowym (np. wycieczki szkolne). 

Lokalizacja inwestycji: strefa uzdrowiskowa 

luď jej ďezpośredŶie otoĐzeŶie 

Urząd Miasta w 
Gołdapi  

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y i 

organizacje 

pozarządowe 

5 000 zł  WstępŶa koŶĐepĐja 
takiego centrum (1) 

23.  Opracowanie folderu 

inwestycyjnego wzbogaconego 

prezeŶtaĐją ŵultiŵedialŶą 
(filmik, wizualizacje, mapy) 

Folder iŶwestyĐyjŶy opisująĐy atrakĐyjŶość 
iŶwestyĐyjŶą gŵiŶy:  
- iŶforŵaĐje o Gołdapi 
- informacje o ofercie 

- rekomendacje kluczowych inwestorów 

prywatnych w gminie. 

Folder powiŶieŶ ďyć przekazywany podczas 

różŶego rodzaju spotkań osoďistyĐh 
burmistrza/ urzędŶika zajŵująĐego się 
proŵoĐją proiŶwestyĐyjŶą z partŶeraŵi 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi 

Kluczowi 

inwestorzy 

prywatni w 

Gminie 

ϴϬϬϬ zł   
(projekt 

grafiĐzŶy, skład, 
przygotowanie 

do druku i druk 

w Ŷakładzie 1000 

egz. na rok wraz 

z aktualizaĐją w 
2015 roku) 

 

Liczba 

rozdystrybuowanych 

rocznie folderów do 

potencjalnych 

inwestorów (1000) 



ďizŶesowyŵi, a także dołąĐzaŶy do różŶego 
rodzaju korespondencji z partnerami 

biznesowymi.  PowiŶieŶ ďyć także 
przekazywany wszystkim partnerom, którzy  

ďędą zajŵowali się pośredŶio proŵoĐją ŵiasta. 
W istoĐie powiŶieŶ pełŶić fuŶkĐję 
profesjoŶalŶej wizytki, którą zwyĐzajowo 
wręĐza się podĐzas spotkań. 
Nakład ϮϬϬϬ egzeŵplarzy 

 

24.  ProŵoĐja ďezpośredŶia BezpośredŶie koŶtakty z firŵaŵi i 
przedsięďiorĐaŵi, którzy poteŶĐjalŶie ŵogliďy 
ďyć zaiŶteresowaŶi iŶwestyĐją w Gołdapi – z 

tyŵi którzy ogłaszają, że poszukują ŵiejsĐa 
lokalizaĐji dla swojej działalŶośĐi jak i tyŵi, 
którzy tylko poteŶĐjalŶie, z różŶyĐh powodów, 
ŵogliďy ďyć zaiŶteresowaŶi rozszerzeŶieŵ 
swojej działalŶośĐi o iŶwestyĐję w Gołdapi 
;szĐzegółowe propozyĐje poŶiżej – w ĐzęśĐi 
Dobre praktyki) 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi;  

- 20 000 zł  
(delegacje, 

koszty biurowe) 

LiĐzďa spotkań z 
potencjalnymi 

inwestorami (80-100 ) 

25.  PR proinwestycyjny WspółpraĐa z orgaŶizaĐjaŵi zajŵująĐyŵi się 
proŵoĐją proiŶwestyĐyjŶą w celu 

rozpowszeĐhŶieŶia oferty ŶiezależŶyŵi od 
gŵiŶy kaŶałaŵi ;szĐzegółowe rozwiŶięĐie 
poŶiżej – w ĐzęśĐi Dobre praktyki) 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi; organizacje 

przedsięďiorĐów;  
WMARR;  Dep. 

ProŵoĐji Urzędu 
Marszałkowskiego; 
krajowe targi  

ďraŶżowe; 
RegioŶalŶa Sieć 
Usług dla 
przedsięďiorstw;  
tematyczne portale 

internetowe; portale 

Linkedln, Goldenline, 

Twitter, fanpage na 

Facebooku; 

europejska sieć 

usług EŶterprise 

Regionalne i 

krajowe 

media 

gospodarcze  

20 ϬϬϬ zł  
(wynagrodzenie 

dla osób 

opraĐowująĐyĐh 
teksty dla 

mediów) 

Liczba opublikowanych 

tekstów w mediach 

regionalnych i 

ogólnokrajowych (min. 

20) 



Europe Network; 

26.  Stworzenie strony internetowej 

w ramach goldap.pl w zakresie 

promocji inwestycyjnej oraz jej 

wypozycjonowanie 

1. )iŶtegrowaŶie treśĐi ukieruŶkowaŶyĐh Ŷa 
proŵoĐję gospodarĐzą zaŵieszĐzoŶyĐh 
dotąd Ŷa różŶyĐh stroŶaĐh iŶterŶetowyĐh 
oraz iĐh rozwiŶięĐie i uzupełŶienie o bardziej 

szĐzegółowe aŶalizy ;Ŷp. poteŶĐjału 
efektywŶośĐi ekoŶoŵiĐzŶej dużego hoteluͿ. 
IŶteresująĐe doświadĐzeŶia w tyŵ zakresie 
ŵożŶa Đzerpać ze stroŶ ŵiast takiĐh jak: 
MieleĐ Đzy PozŶań. 

2.  Wypozycjonowanie strony w internecie, w 

tym zapewnienie odwołań do stroŶy w 
iŶŶyĐh treśĐiaĐh zamieszczonych w 

internecie 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi 

- 10 ϬϬϬ zł 
(stworzenie 

strony 

internetowej) 

ϭϬ ϬϬϬ zł / rok 

(pozycjonowanie 

strony) 

 

Wypozycjonowanie 

strony internetowej 

dla haseł:  
 oferta inwestycyjna, 

warŵińsko-

mazurskie, 

 uzdrowisko, 

 inwestycje w 

uzdrowisku, 

 turystyka 

uzdrowiskowa, 

 inwestycje w 

turystyce,  

 inwestycje 

uzdrowiskowe,  

 nowe inwestycje 

(maksymalnie 50 

miejsce w 

przeglądarĐe GoogleͿ 
27.  PośredŶia proŵoĐja 

proinwestycyjna 

Wykorzystanie osoby zatrudnionej na 

stanowisku ds. promocji gospodarczej gminy 

do koŶtaktów pośredŶiĐh z iŶwestoraŵi  
poprzez partnerów gminy 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi 

PAIiIZ, RCOI, 

regionalne 

stowarzyszeni

a 

przedsięďiorĐ
ów i In. 

ϱϬϬ zł 
(dystrybucja 

ŵateriałów 
promocyjnych) 

Liczba potencjalnych 

inwestorów, do 

których dotarto w 

forŵie pośredŶiej 
(min. 100) 

28.  Akcja informacyjna w zakresie 

realizacji strategii za miniony 

rok oraz planów na ŶastępŶy 

rok 

Artykuły w prasie lokalŶej oraz Ŷa portalaĐh 
internetowych; ulotka informacyjna, Ŷakład 
3 000 egzemplarzy 

MieszkańĐy, 
przedsięďiorĐy, 
organizacje 

pozarządowe oraz 
inne lokalne 

podmioty 

Lokalne 

media;  

5000 zł / rok 

(projekt 

grafiĐzŶy, skład, 
przygotowanie 

do druku, druk, 

dystrybucja 

ulotek) 

Liczba opublikowanych 

artykułów (min. 5) 

Liczba 

rozdystrybuowanych 

ulotek rocznie (min. 

3 000) 

29.  Rozbudowa serwisów 

internetowych GŵiŶy pod kąteŵ 
potrzeď społeĐzŶośĐi lokalŶej 

Rozďudowa stroŶy własŶej oraz BiuletyŶu 
IŶforŵaĐji PuďliĐzŶej, przy jak Ŷajwiększej iĐh 
integracji. )aŵieszĐzeŶie przystępŶyĐh dla 
odďiorĐów treśĐi w zakresie deŵokraĐji i usług, 

a także proŵoĐji turystyki lokalŶej oraz 

Mieszkańcy, 

przedsięďiorĐy, 
organizacje 

pozarządowe oraz 
inne lokalne 

- 0 zł 

;w raŵaĐh zadań 
pracowników 

UrzęduͿ 

LiĐzďa odwiedzająĐyĐh 

stroŶę iŶterŶetową 

rocznie (min. 50 000) 



proŵoĐji przedsięďiorĐzośĐi podmioty  

30.  Promowanie zdrowego i 

aktywŶego tryďu żyĐia 

Mikro wydarzenia z zakresu sportu i kultury, 

skierowaŶe do różŶyĐh grup wiekowyĐh 
ŵieszkańĐów – animacje skierowane do 

ŵieszkańĐów poszĐzególŶyĐh ŵiejsĐowośĐi Đzy 
osiedli 

MieszkańĐy, w 
szĐzególŶośĐi dzieĐi i 
ŵłodzież oraz osoby 

starsze 

Lokalne 

media, 

organizacje 

pozarządowe 

100 000 zł  LiĐzďa wydarzeń 
sportowych (min. 3) 

LiĐzďa wydarzeń 
kulturowych (min. 2) 

31.  AkĐja proŵująĐa success story 

w zakresie zakładaŶia i 
rozwijania firm 

Artykuły w prasie lokalŶej oraz Ŷa portalaĐh 
internetowych; 

Nagroda dla Ŷajlepszego przedsięďiorĐy roku 

MieszkańĐy i lokalni 

przedsięďiorĐy 

Media 

lokalne, 

Starostwo 

Powiatowe, 

Powiatowy 

Urząd PraĐy 

5000 zł  

(organizacja 

konkursu) 

Liczba opublikowanych 

artykułów (min. 3) 

Liczba konkursów na 

najlepszego 

przedsięďiorĐę (1 

rocznie) 

32.  Promowanie kierunków 

kształĐeŶia zgodŶyĐh z  
potrzebami lokalnych 

pracodawców 

Badanie potrzeb rynku pracy; Organizacja 

spotkań w szkołaĐh giŵŶazjalŶyĐh 

Uczniowie i ich 

rodzice, lokalne 

szkoły 
ponadgimnazjalne 

Lokalne 

media, 

Powiatowy 

Urząd PraĐy, 
lokalni 

przedsięďiorĐ
y 

20 000 zł Liczba raportów (min. 

1 na dwa lata) 

Liczba 

zorganizowanych 

spotkań (min. 4) 

33.  AkĐja proŵująĐa ideę CSR ;aŶg. 
Corporate Social Responsibility) 

Artykuły w prasie lokalŶej oraz Ŷa portalaĐh 
iŶterŶetowyĐh, z uwzględŶieŶieŵ lokalŶyĐh 
dobrych praktyk; 

Nagroda dla najlepszej inicjatywy w zakresie 

CSR w danym roku 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 

Lokalne 

media, PARP 

5000 zł  

(organizacja 

konkursu) 

Liczba opublikowanych 

artykułów (min. 3) 

Liczba konkursów na 

Ŷajlepszą iŶiĐjatywę 
CSR – 1 

34.  Doroczne spotkanie Burmistrza 

z kluĐzowyŵi przedsięďiorĐaŵi 
Spotkanie w formule obiadu lub kolacji. 

PodsuŵowaŶie ŵijająĐego roku oraz 
wskazaŶie wyzwań Ŷa Ŷowy rok 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 

Lokalne media 1500 zł  Liczba dorocznych 

spotkań z 
przedsięďiorĐaŵi (min. 

1) 

 

Razem w roku 2014 

 

 

797 ϬϬϬ zł 

 

 



PlaŶ działań proŵoĐyjŶyĐh w roku 2015 

 

35.  AŶaliza zewŶętrzŶyĐh źródeł 
fiŶaŶsowaŶia działań 
promocyjnych oraz stworzenie 

kalendarza konkursów i 

naborów 

 

KONTYNUACJA 

AŶaliza dostępŶośĐi krajowyĐh i zagraŶiĐzŶyĐh 
środków fiŶaŶsowyĐh Ŷa proŵoĐję, o które 
ŵogą aplikować saŵorząd gŵiŶŶy, 
przedsięďiorĐy i orgaŶizaĐje pozarządowe i iŶŶe 

podŵioty. Środki dystryďuowaŶe przez: 
Saŵorząd Województwa Warŵińsko-

Mazurskiego, Polską AgeŶĐję IŶforŵaĐji i 
Inwestycji Zagranicznych, Ministerstwo 

Gospodarki, Krajową Izďę GospodarĐzą, Polską 
OrgaŶizaĐję TurystyĐzŶą, ośrodki zagraŶiĐzŶe 
POT i in.   

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

- 0 zł Liczba aktualizacji 

kalendarza konkursów 

na projekty 

współfiŶaŶsowana ze 

środków zewŶętrzŶyĐh 
(min. 4 rocznie) 

36.  SpotkaŶia koŶsultaĐyjŶe władz 
z Ŷiestałą reprezeŶtaĐją ďraŶży 
turystycznej,  w tym 

uzdrowiskowej 

 

KONTYNUACJA  

Tego typu sieć ŵiałaďy za zadaŶie wspólŶie 
działać Ŷa rzeĐz rozwoju turystyki w gŵiŶie, w 
tym: konsultowanie i opiniowanie planów 

działań saŵorządu gŵiŶŶego Ŷa rzeĐz rozwoju 
turystyki, iŶiĐjowaŶie wspólŶyĐh działań, 
wymiana informacji, wspólŶe działaŶia 
promocyjne i przygotowywanie 

zintegrowanych produktów turystycznych i in.  

Lokalni 

przedsięďiorcy  i 

organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w ďraŶży 
turystycznej, w tym 

uzdrowiskowej; 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐy  
i organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
branży 
turystycznej, 

w tym 

uzdrowiskowe

j 

 

ϰϬϬϬ zł  ;oďsługa 
spotkańͿ 

Liczba odbytych 

spotkań rocznie (min. 

4) 

Liczba podmiotów 

uĐzestŶiĐząĐyĐh w sieĐi 
(min. 10) 

37.  Badanie poziomu zadowolenia 

turystów z zakresu oferty oraz 

jakośĐi oďsługi 
 

 

KONTYNUACJA  

Wraz z raportem z badania. 

Badanie realizowane w dwóch okresach – 

szczyt sezonu narciarskiego i szczyt sezonu 

uzdrowiskowego 

 

Lokalni 

przedsięďiorĐy  i 
organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskowej; 

Urząd Miasta w 
Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐy  
i organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
ďraŶży 
turystycznej, 

w tym 

uzdrowiskowe

j 

20 000 zł  Raport 

podsuŵowująĐy 
wyŶiki ďadań ;ϭ 
rocznie) 

38.  Przyznanie Đertyfikatu jakośĐi 
dla podmiotów 

gastroŶoŵiĐzŶyĐh oferująĐyĐh 
kartacze 

 

 

KartaĐze to wiŶieŶ ďyć rozpozŶawalŶy 
produkt markowy. Wprowadzenie 

Đertyfikatów wpłyŶie Ŷa wzrost jakośĐi usług 
gastroŶoŵiĐzŶyĐh, posiadająĐyĐh lokalŶą 
speĐyfikę. Pozwoli wykorzystać istŶiejąĐy 
poteŶĐjał w zakresie kuliŶariów, w tyŵ 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 
działająĐy z ďraŶży 
gastronomicznej 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 
działająĐy w 
ďraŶży 
gastronomicz

nej, 

ϳϱϬϬ zł  LiĐzďa uĐzestŶiĐząĐyĐh 
w sieci podmiotów 

gastronomicznych 

(min. 6) 



KONTYNUACJA  organizowanego corocznie  wydarzenia 

„KartaĐzewo – Festiwal Pogranicza”. Certyfikat 
nadawany corocznie po przeprowadzeniu 

ďadań z wykorzystaŶieŵ ŵetody tajeŵŶiĐzy 
klient 

organizacje 

pozarządowe, 
media 

39.  PR turystyczny oraz pozyskanie 

patronatów medialnych 

(mediów ogólnokrajowych i 

regionalnych) dla kluczowych 

imprez kulturalnych i 

sportowych 

 

KONTYNUACJA  

Zorganizowanie 2 tur (sezon zimowy i sezon 

letni) 2-3 dniowego study tour dla 10 

dziennikarzy tytułów dzieŶŶikarzy  tytułów 
turystycznych z Polski (ŵoże też z zagraŶiĐy), a 

także wiodąĐyĐh tytułów ŶiespeĐjalistyĐzŶyĐh 

– tygodników lub dzienników informacyjnych 

(w tym portali internetowych).  W wyniku 

wizyty studialnej przekazanie do mediów 

regionalnych i ogólnokrajowych 

iŶteresująĐyĐh informacji i ŵateriałów, Ŷa 
podstawie których dziennikarze z tych gazet i 

portali internetowych ŵieliďy ŵożliwość 
opraĐowaŶia tekstów, w któryĐh wspoŵŶą o 
Gołdapi. Koszty wizyty do pokrycia w 75% 

przez przedsięďiorĐów z ďraŶży turystycznej 

Gołdapi ;prezeŶtująĐy ofertęͿ. 
Zapewnienie patronatów regionalnych i 

krajowych nad kluczowymi imprezami 

kulturalnymi i sportowymi 

Dziennikarze 

tytułów 
turystycznych i 

ogólnych, w tym 

portali 

internetowych 

Media 

regionalne i 

ogólnopolski

e zarówno 

informacyjne

, jak i te 

skoncentrow

ane na 

turystyce, 

wypoczynku, 

rekreacji i 

uzdrowiskach 

ϯϬϬϬ zł/osoďa 

(3 dni pobytu 

dziennikarza) x 

8 dziennikarzy = 

72 ϬϬϬ zł 
 

 

LiĐzďa artykułów w 
prasie na temat 

Gołdapi i okoliĐ  ;ŵiŶ. 
20) 

40.  Kampania billboardowa 

produktu narciarskiego 

 

 

KONTYNUACJA 

MiesięĐzŶa kaŵpaŶia uŵożliwi wzrost 

zŶajoŵośĐi ŵarki oraz zainteresowania 

produktem. 

LokalizaĐja ďillďoardów powiŶŶa oďejŵować: 
Białystok, Gdańsk, OlsztyŶ, Warszawa oraz 
Kaliningrad i Wilno. 

Aďy kaŵpaŶia ďyła zauważalŶa potrzeďa ŵiŶ. 
25-30 bilbordów w Warszawie, Kaliningradzie i 

Wilnie oraz po 10-ϭϱ w pozostałyĐh miastach 

TuryśĐi 
zainteresowani 

ofertą ŶarĐiarską 
Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y działająĐy 
w ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej 

17ϬϬ zł  
;wyŶajęĐie ϭ 
billboardu 

ŵiesięĐzŶie) 

ϭϱϬϬ zł  
(projekt 

graficzny) 

 

Liczba billboardów 

(min. 100) 

Liczba osób, które 

ďędą ŵiały koŶtakt z 
billboardem 

41.  Kampania billboardowa 

produktu uzdrowiskowego 

 

 

 

KONTYNUACJA 

MiesięĐzŶa kaŵpaŶia uŵożliwi wzrost 

zŶajoŵośĐi ŵarki oraz zaiŶteresowaŶia 
produktem. 

LokalizaĐja ďillďoardów powiŶŶa oďejŵować: 
Białystok, Gdańsk, OlsztyŶ, Warszawa oraz 

Kaliningrad i Wilno. Aďy kaŵpaŶia ďyła 
zauważalŶa potrzeďa ŵiŶ. Ϯϱ-30 bilbordów w 

TuryśĐi, w tyŵ 

kuracjusze 

zainteresowani 

ofertą Gołdapi 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y działająĐy 
w ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej 

17ϬϬ zł  
;wyŶajęĐie ϭ 
billboardu 

ŵiesięĐzŶie) 

ϭϱϬϬ zł  
(projekt 

graficzny) 

Liczba billboardów 

(min. 100) 

Liczba osób, które 

ďędą ŵiały koŶtakt z 
billboardem  



Warszawie, Kaliningradzie i Wilnie oraz po 10-

ϭϱ w pozostałyĐh ŵiastaĐh. 
Billďordy powiŶŶy proŵować Ŷajďardziej 
uŶikatowy eleŵeŶt oferty Gołdapi Đzyli 
Uzdrowisko.  

 

42.  )większeŶie dostępŶośĐi 
informacji dla turystów na 

tereŶie Gołdapi 
 

 

KONTYNUACJA 

Uruchomienie 3-4 multimedialnych kiosków 

informacji turystycznej w kluczowych 

miejscach gminy -  w strefie uzdrowiskowej 

;ĐałoroĐzŶy Ŷp. w pijalŶi wód „)drój”Ϳ oraz u 
podŶóża PiękŶej Góry ;sezoŶowyͿ 

TuryśĐi, w tyŵ 
kuracjusze, 

przyjeżdżająĐy do 
Gołdapi oraz 
potencjalnie 

zainteresowani 

przyjazdem; lokalni 

przedsięďiorĐy i 
organizacje 

działająĐe w ďraŶży 
turystycznej 

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y oraz 

organizacje 

pozarządowe 
działająĐe w 
ďraŶży 
turystycznej i 

uzdrowiskow

ej  

15  ϬϬϬ zł ;koszt 
zakupu 

profesjonalnego 

kioski 

multimedialneg

o) 

15 ϬϬϬ zł 
(przygotowanie 

odpowiedniego 

oprogramowani

a i informacji) 

Liczba osób 

korzystająĐyĐh z 
kiosków 

multimedialnych w 

Gołdapi  ;ŵiŶ. ϮϬ ϬϬϬ 

odpowiedzi) 

43.  Stworzenie dokumentacji 

interaktywnego centrum 

czystego powietrza/wody 

uzdrowiskowej/energetyki 

odnawialnej.  

 

 

KONTYNUACJA 

PraĐe przygotowawĐze Ŷad dokuŵeŶtaĐją 
projektową. Projekt do realizacji po 2015 roku 

ze środków UE. 

IŶteraktywŶe ĐeŶtruŵ łąĐząĐe fuŶkĐje 
muzealnicze (pokazanie dziedzictwa 

ŵaterialŶego i kulturowego Gołdapi oraz 
multimedialnej wystawy edukacyjno-

rekreacyjno-rozrywkowej, której motywem 

przewodŶiŵ ďędzie eleŵeŶt/ wartość 
kojarząĐa się z Gołdapią ;Ŷajlepiej odwołująĐa 
się do ŵarkiͿ. RealizaĐja projektu pozwoli 
wzďogaĐić ofertę turystyĐzŶą o atrakĐję 
przyĐiągająĐą turystów Ŷie tylko w sezoŶie 
letnim i zimowym (np. wycieczki szkolne). 

Lokalizacja inwestycji: strefa uzdrowiskowa 

luď jej ďezpośredŶie otoĐzeŶie 

Urząd Miasta w 
Gołdapi  

Lokalni 

przedsięďiorĐ
y i 

organizacje 

pozarządowe 

15 000 zł  WstępŶa koŶĐepĐja 
takiego centrum (1) 

44.  ProŵoĐja ďezpośredŶia 

 

 

KONTYNUACJA 

BezpośredŶie koŶtakty z firŵaŵi i 
przedsięďiorĐaŵi, którzy potencjalnie mogliby 

ďyć zaiŶteresowaŶi iŶwestyĐją w Gołdapi – z 

tyŵi którzy ogłaszają, że poszukują ŵiejsĐa 
lokalizaĐji dla swojej działalŶośĐi jak i tyŵi, 
którzy tylko poteŶĐjalŶie, z różŶyĐh powodów, 
ŵogliďy ďyć zaiŶteresowaŶi rozszerzeŶieŵ 
swojej działalŶośĐi o iŶwestyĐję w Gołdapi 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi;  

- 20 000 zł  
(delegacje, 

koszty biurowe) 

LiĐzďa spotkań z 
potencjalnymi 

inwestorami (80-100) 



;szĐzegółowe propozyĐje poŶiżej – w ĐzęśĐi 
Dobre praktyki) 

45.  PR proinwestycyjny 

 

 

KONTYNUACJA 

WspółpraĐa z orgaŶizaĐjaŵi zajŵująĐyŵi się 
proŵoĐją proiŶwestyĐyjŶą w celu 

rozpowszeĐhŶieŶia oferty ŶiezależŶyŵi od 
gŵiŶy kaŶałaŵi ;szĐzegółowe rozwiŶięĐie 
poŶiżej – w ĐzęśĐi Dobre praktyki) 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi; organizacje 

przedsięďiorĐów;  
WMARR;  Dep. 

ProŵoĐji Urzędu 
Marszałkowskiego; 
krajowe targi  

ďraŶżowe; 
RegioŶalŶa Sieć 
Usług dla 
przedsięďiorstw;  
tematyczne portale 

internetowe; portale 

Linkedln, Goldenline, 

Twitter, fanpage na 

Facebooku; 

europejska sieć 
usług EŶterprise 
Europe Network; 

Regionalne i 

krajowe 

media 

gospodarcze  

20 ϬϬϬ zł  
(wynagrodzenie 

dla osób 

opraĐowująĐyĐh 
teksty dla 

mediów) 

Liczba opublikowanych 

tekstów w mediach 

regionalnych i 

ogólnokrajowych (min. 

20) 

46.  PośredŶia proŵoĐja 
proinwestycyjna 

 

 

KONTYNUACJA 

Wykorzystanie osoby zatrudnionej na 

stanowisku ds. promocji gospodarczej gminy 

do koŶtaktów pośredŶiĐh z iŶwestoraŵi  
poprzez partnerów gminy 

Potencjalni 

inwestorzy 

zainteresowani 

inwestycjami w 

Gołdapi 

PAIiIZ, RCOI, 

regionalne 

stowarzyszeni

a 

przedsięďiorĐ
ów i In. 

ϱϬϬ zł 
(dystrybucja 

ŵateriałów 
promocyjnych) 

Liczba potencjalnych 

inwestorów, do 

których dotarto w 

forŵie pośredŶiej 
(min. 100) 

47.  Akcja informacyjna w zakresie 

realizacji strategii za miniony 

rok oraz planów na nowy rok 

 

KONTYNUACJA 

Artykuły w prasie lokalŶej oraz Ŷa portalaĐh 
internetowych; ulotka informacyjna, Ŷakład 
3 000 egzemplarzy 

MieszkańĐy, 
przedsięďiorĐy, 
organizacje 

pozarządowe oraz 
inne lokalne 

podmioty 

Lokalne 

media;  

5000 zł  

(projekt 

grafiĐzŶy, skład, 
przygotowanie 

do druku, druk, 

dystrybucja 

ulotek) 

Liczba opublikowanych 

artykułów (min. 5) 

Liczba 

rozdystrybuowanych 

ulotek  (min. 3 000) 

48.  Promowanie zdrowego i 

aktywŶego tryďu żyĐia 

Mikro wydarzenia z zakresu sportu i kultury, 

skierowaŶe do różŶyĐh grup wiekowyĐh 
MieszkańĐy, w 
szĐzególŶośĐi dzieĐi i 

Lokalne 

media, 

100 000 zł  LiĐzďa wydarzeń 



 

KONTYNUACJA 

ŵieszkańĐów – animacje skierowane do 

ŵieszkańĐów poszĐzególŶyĐh ŵiejsĐowośĐi Đzy 
osiedli 

ŵłodzież oraz osoby 

starsze 

organizacje 

pozarządowe 

sportowych (min. 3) 

LiĐzďa wydarzeń 
kulturowych (min. 2) 

49.  AkĐja proŵująĐa success story 

w zakresie zakładaŶia i 
rozwijania firm 

KONTYNUACJA 

Artykuły w prasie lokalŶej oraz Ŷa portalaĐh 
internetowych; 

Nagroda dla Ŷajlepszego przedsięďiorĐy roku 

MieszkańĐy i lokalni 

przedsięďiorĐy 

Media 

lokalne, 

Starostwo 

Powiatowe, 

Powiatowy 

Urząd PraĐy 

5000 zł  

(organizacja 

konkursu) 

Liczba opublikowanych 

artykułów (min. 3) 

Liczba konkursów na 

najlepszego 

przedsięďiorĐę - 1 

50.  AkĐja proŵująĐa ideę CSR ;aŶg. 
Corporate Social Responsibility) 

 

KONTYNUACJA 

Artykuły w prasie lokalŶej oraz Ŷa portalaĐh 
iŶterŶetowyĐh, z uwzględŶieŶieŵ lokalŶyĐh 
dobrych praktyk; 

Nagroda dla najlepszej inicjatywy w zakresie 

CSR w danym roku 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 

Lokalne 

media, PARP 

5000 zł  

(organizacja 

konkursu) 

Liczba opublikowanych 

artykułów (min. 3) 

Liczba konkursów na 

Ŷajlepszą iŶiĐjatywę 
CSR - 1 

51.  Doroczne spotkanie Burmistrza 

z kluĐzowyŵi przedsięďiorĐaŵi 

 

KONTYNUACJA 

Spotkanie w formule obiadu lub kolacji. 

PodsuŵowaŶie ŵijająĐego roku oraz 
wskazaŶie wyzwań Ŷa Ŷowy rok 

Lokalni 

przedsięďiorĐy 

Lokalne media 1500 zł  Liczba dorocznych 

spotkań z 
przedsięďiorĐaŵi (min. 

1) 

 

Razem w roku 2015  

 

311 ϵϬϬ zł 

 

 

Razem w latach 2013 - 2015 

 

1 200 9ϬϬ zł 

 

 


